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Raciocinio Béasico

Com a predominancia de um clima tropical umido, o Brasil possui um ambiente favoravel
para que diferentes tipos de insetos sejam encontrados em varias regides, uma espécie
bastante detectada dentro das casas e proxima aos seres humanos é a do Aedes aegypti.
O Aedes aegypti € um mosquito resistente e adaptavel, tendo uma reproducao rapida e em
qualquer quantidade de agua, podendo ela estar limpa ou parada. Em média, a fémea
chega a colocar entre 150 a 200 ovos, os quais sao distribuidos por diversos criadouros,
sendo que 90% desses sdo encontrados em residéncias, tornando-se um risco a saude
humana.

Geralmente, os ovos dos mosquitos ndo sao postos diretamente na agua limpa, mas
milimetros acima de sua superficie, em recipientes tais como latas e garrafas vazias, pneus,
calhas, caixas d’agua descobertas, pratos de vasos de plantas ou qualquer outro que possa
armazenar agua de chuva, entretanto ele pode também utilizar criadouros naturais.
Normalmente, quando se encontra em condi¢des ambientais favoraveis, o ciclo de vida do
mosquito, ou seja, desde o0 ovo até a forma adulta, dura em média de 7 a 10 dias. Por isso,
€ importante cuidar e eliminar tais criadouros rapidamente, para interromper o ciclo de vida
do inseto.

A transmissado da dengue acontece durante a picada do mosquito infectado com o virus.
ApOs a picada, os sintomas podem surgir entre 5 e 15 dias, podendo haver sintomas como
dor de cabeca, febre alta, dor no fundo dos olhos e dor no corpo. Essas condi¢cdes apontam
0 quanto o Aedes Aegypti pode ser nocivo a saude humana, pois além de estar muito
proximo das pessoas, este é o principal transmissor da dengue, podendo disseminar
também a chikungunya e o zika virus.

Segundo dados do Ministério da Saude, os casos de dengue estdo cada vez mais altos,
entre janeiro e marco de 2022, j4 foram contabilizados em todo pais 161.605 mil casos, o
que representa um aumento de 43,9% em relagdo ao ano passado. Os casos das outras
doencas causadas pelo mosquito também foram relatados, com um aumento de 11,5% dos
casos de Zika e, no periodo, uma reducdo de 10,4% de Chikungunya.

Segundo o boletim epidemiolégico publicado pelo Ministério da Saude, a regido Centro-
Oeste apresentou a maior taxa de incidéncia de dengue, com 204,2 casos por 100 mil
habitantes. Os demais estados, em ordem, foram o Norte com 97,4 casos/100 mil hab.; o
Sudeste com 47,9 casos/100 mil hab.; a regido Sul com um total de 49 casos/100 mil hab.;
por fim, o Nordeste com 31 casos por 100 mil habitantes.

Entretanto, os dados da Secretaria Estadual da Saude (Sesa), demonstram que a situagao
nao € nada favoravel para o estado paranaense. De acordo com o 6rgdo, apenas no
Parana, os dados acumulados no periodo epidemioldgico, que teve inicio em lode agosto
de 2021 e segue até julho deste ano, ja sdo mais de 94.344 casos notificados e com 30.010
confirmacgfes. SO na ultima semana de abril, houve um aumento de 30% de casos
confirmados em relacdo ao informe anterior.

A cidade de Medianeira apareceu nessa lista, o informe aponta que entre os mais de 46 mil
habitantes, 3.335 pessoas receberam notificagbes da doenca, porém 1.420 pessoas foram
confirmadas com dengue durante esse periodo. O boletim anual demonstra que os casos
continuam frequientes no municipio, portanto, para que esses numeros diminuam e quem
sabe a doenca seja até erradicada, a Prefeitura Municipal compreende o quao é
indispensavel desenvolver uma Campanha de Combate a Dengue.

Alids, a temporada de chuvas no verdo, entre os meses de janeiro e o fim de marco, sé@o
um momento considerado critico no crescimento da doenga, afinal, como visto, os focos do
mosquito da dengue sao em locais onde existe acimulo de agua.

Sendo assim, fica ainda mais claro que a melhor maneira de se prevenir da dengue, e das
demais doencas, é por meio da destruicdo dos locais propicios a multiplicagdo do
mosquito, garantindo que ndo haja acimulo de 4gua parada. Porém, essa medida que pode
ser tranquilamente inserida no dia a dia dos cidad&os, ndo acontece na realidade.
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Neste sentido, o principal intuito da Prefeitura Municipal de Medianeira é desenvolver acdes
de conscientizacdo e de envolvimento da populacéo, reforcando a importancia das atitudes
de cada um, pois todos sdo agentes participativos para a construcdo de uma sociedade
melhor.

E imprescindivel criar um programa de prevencdo da dengue, lembrando que é um
problema que causa danos a saude, mas que através da adoc¢ao de cuidados simples, que
levam pouco tempo, todos podem fazem a diferenca em seu entorno, uma vez que o Aedes
Aegypti pode infectar pessoas num raio de até 100 metros do criadouro.

A campanha devera ser informativa, destacando o que deve ser feito para acabar com a
proliferacdo do mosquito e com os casos da doenca. Neste sentido, conscientizando sobre
a responsabilidade dos medianeirenses e da gestdo publica, pois juntos sdo capazes de
garantir o bem-estar dos cidadéos e ficarem livres de casos de dengue.

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Para que a estratégia de comunicacao publicitaria seja eficiente € fundamental analisar o
que dizer, quando dizer, como dizer, aonde dizer e para quem dizer. Ao observar o briefing
da Prefeitura Municipal é possivel verificar como publico-alvo todos os habitantes de
Medianeira, abrangendo ambos os sexos, todas as faixas etérias e classes sociais.

A finalidade desta campanha simulada é conscientizar os medianeirenses sobre a
importancia que cada um tem para combater a dengue, afinal sdo atitudes simples e
individuais que impactardo para o bem coletivo, como manter suas casas limpas e bem
cuidadas, tanto dentro quanto na area externa. O propdsito é que além da limpeza publica
de responsabilidade do municipio, toda a populacdo entenda a gravidade da doenca,
fazendo assim a sua parte e engajando-se para mudar o cenério local.

Em vista disso, a campanha publicitaria devera unir informacdo, mas sem deixar de ser
atrativa, pois precisa despertar atencdo dos cidaddos. A campanha precisara esclarecer as
melhores formas de erradicar os focos do mosquito, principalmente, através de acdes
cotidianas e de limpeza.

A campanha tera duracgdo de 30 dias, com um valor total de R$ 45.000,00 (quarenta e cinco
mil reais) para producédo e veiculacao de cinco pecas: jornal, roteiro para radio, banner para
site, post em carrossel para redes sociais e flyer voltado ao publico infantil e adulto. A verba
serd distribuida buscando a melhor estratégia de midia, atingindo assim de maneira
adequada o alvo.

Para sintetizar o conceito da campanha e reforgar a ideia de acabar com o transmissor da
dengue, buscamos criar um slogan de facil compreensdo. Por esse motivo, optamos por
uma frase que, por si s0, jA demonstra qual o principal objetivo. Portanto, em todas as
pecas, foi utilizada a seguinte frase: “Dé um fim no mosquito!”.

Com uma linguagem direta, mas que ndo deixa a criatividade de lado, apostamos em uma
mensagem educativa que explica os perigos, ou seja, as doencas que o Aedes Aegypti
pode causar. Na sequiéncia, incentivamos a populacdo a combater o mosquito, citando
algumas medidas preventivas que devem ser tomadas, buscando eliminar os criadouros,
que normalmente estdo nas casas dos municipes.

A parte visual € bem clara, sendo de facil compreenséo por todos os perfis de publico, uma
vez que usamos 0s objetos que acumulam &gua como elementos explicativos da
mensagem, sendo esses 0s principais alvos da acgéo. Para capturar toda atencdo do
publico, agregamos cores chamativas no layout e também inserimos um mosquito na mira
- simbolizando que ele deve ser exterminado.

Vale destacar que, para conversar com o publico de maneira mais simples e direta, fazendo
com gue ele entenda claramente a mensagem, utilizamos a midia eletrbnica por meio do
radio. O tom escolhido foi o informativo e direto, para que o ouvinte entenda a importancia
de erradicar a dengue e demais doengas no municipio. Por isso, os perigos do Aedes
Aegypti e as medidas sdo reforcadas, enfatizando que cada cidaddo precisa se mobilizar
nessa luta.

i?



N

n onnNnoonnmonwmnwmnwmnmnmnnmnNnmnNnMonNMOHNNhDONNDNDNONHND NN NN NN NDNMNDND NN NN N N N N N N n nnon-tr

As pecas:

1- Jornal - 1 pagina

Desenvolvemos uma pecga para anuncio de uma pagina de jornal fundada em uma cor forte
e chamativa, que contrasta com as cores do texto e outros elementos da peca, destacando
a comunicacgdo textual e visual. Nesta ultima, inserimos o mosquito junto a um foco de
proliferagdo — pneus usados, com um alvo sobre ele, indicando que ele precisa ser
eliminado, junto dos objetos propicios para sua proliferacdo. Essa comunicacdo é
complementada ao considerar o texto ‘Elimine os focos de proliferacdo e espante a dengue’,
pois este enfatiza os principais motivos de acabar com o mosquito — evitar a doenca que
pode ser perigosa e até fatal. Também inserimos algumas medidas para eliminar esses
focos de proliferacéo, tornando a comunicagdo completa. Assinamos a peca com o brasao
da Prefeitura e um QR Code capaz de remeter o leitor do meio fisico para o ambiente digital
(direciona para o site da Prefeitura), onde podera encontrar mais informacoées.

2 - Réadio - Roteiro Spot 30”

No anuncio para radio, comegcamos o roteiro com o0 mote da campanha ‘Dé um fim no
mosquito’, com uma locucdo masculina, forte, chamando a atencéo da populacédo para a
mensagem. Seguimos informando sobre os perigos do mosquito e, também, sobre algumas
medidas para eliminar os focos de proliferacdo que estdo ao alcance da populacgéo,
incluindo os municipes na campanha e no combate ao Aedes Aegypti. Essa mensagem é
reforcada ao final do spot, quando a locucéo informa que cada medianeirense pode fazer a
sua parte. Encerramos com o mote da campanha, a fim de reforcar o conteudo, e com a
assinatura da Prefeitura de Medianeira.

3 - Internet- Banner site

Elaboramos uma peca para banner em site e portais de comunicagcdo que apresenta a
mensagem principal da campanha de forma destacada no layout, chamando a atencédo da
populacdo. Apesar da comunicagcdo nesta pega ser mais enxuta, a transmissido da
mensagem de conscientizagdo se mantém ao considerar o texto junto & imagem do
mosquito como alvo em cima dos pneus usados, contextualizando os focos de proliferacéo,
que precisam ser eliminados, como comunica a campanha.

4 - Midias Digitais - Carrossel Facebook e Instagram

Para as redes sociais, desenvolvemos um post em carrossel de trés imagens: a primeira
traz o mote da campanha ‘D& um fim no mosquito!’ de forma bem chamativa e, ainda, com
uma transparéncia de alvo ao fundo, reforcando a mensagem de eliminacdo do Aedes
Aegypti. A segunda imagem do carrossel mostra 0 mosquito junto aos pneus usados e a
mensagem conscientizando sobre focos que podem estar na casa das pessoas,
direcionando essa responsabilidade para os préprios municipes, tornando-os parte do
trabalho para eliminar o mosquito. A terceira imagem traz o mosquito junto de algumas
garrafas vazias viradas para cima, que podem acumular agua e servir para a proliferacéo,
mostrando mais um possivel foco, e comunicando que esse combate é uma missao de
todos. Dessa forma, comunicamos de forma completa os perigos do Aedes Aegypti e a
importancia da colaboracédo da populacdo para combater o mosquito.

5- Nao Midia - Flyer Frente e Verso

Para a peca de ndo midia, consideramos um material que possa ser distribuido nas escolas,
entdo, desenvolvemos um flyer que, na frente, traz uma atividade ludica para as criangas
sobre os focos de proliferagdo do mosquito e, na parte de trds, apresenta a comunicagao
principal da campanha, direcionada aos pais. Dessa forma, a pega abrange dois publicos:
as criangas, que vao receber o material didatico nas escolas, realizar a atividade e levar o
flyer para os pais, possibilitando, ainda, uma conversa entre pais e filhos sobre o tema
abordado, aumentando ainda mais a conscientizacdo sobre medidas preventivas e
combate ao mosquito da dengue. Além disso, o verso direcionado aos pais traz os principais
sintomas das doencgas causadas pelo Aedes Aegypti, reforcando que o mosquito é, de fato,
muito perigoso e, ainda, deixando os pais em alerta para a saude dos filhos e de si, e
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orientando a buscar ajuda médica em qualquer suspeita. A peca é assinada pelo braséo da
Prefeitura e QR Code para o site da mesma.

Dessa forma, através de uma comunicagdo ludica e direta, conseguimos informar a
populacdo sobre medidas para acabar com o mosquito da dengue e conscientizamos sobre
esse combate que precisa da participacdo de todos.

Por fim, a licitante cumpre o intuito central do briefing da Prefeitura Municipal de Medianeira,
com assertividade, eficiéncia e originalidade, tudo de acordo com o tema proposto. Alias, é
evidente que a problematica sobre conscientizar a populacéo foi resolvido, pois os cidadéos
entendem seu papel para assegurarem o bem-estar e saude de todos.
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Ideia Criativa

Relacdo de todas as pecas:

1- Jornal - 1 pagina

2 - Ré&dio - Roteiro Spot 30”

3 - Internet- Banner site

4 - Midias Digitais - Carrossel Facebook e Instagram
5- Nao Midia - Flyer - Frente e Verso
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1—Jornal —1 péagina

DE UMFM

EUMINE OS FOCOS DE PROLIFERACAO

E ESPANTEA DENGUE.

Guarde garrafas Enchapratinhos de Mantenha calhas e Cubrapiscinas e
viradas para baixo plantas com areia telhados limpos caixasdagua
O Saiba mais
PrefeituradeMedianeira
4 fc Prefeitura Municipal
% ? de Medianeira

prefeitura_medianeira
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2 - Radio - Roteiro Spot 30”

Locucédo: Masculina/forte
Trilha: instrumental tom de alerta

BG mosquito

Dé um fim no mosquito!

Elimine os focos de proliferagcdo do Aedes Aegypti e espante a dengue da nossa cidade.
Guarde garrafas e outros recipientes virados para baixo.
Encha pratinhos de plantas com areia.

Mantenha calhas e telhados limpos.

Cubra piscina, tonéis e caixas d’agua.

Descarte pneus corretamente.

E nao deixe 4gua parada!

Cada medianeirense pode fazer a sua parte!

Ajude a combater a dengue e dé um fim no mosquito!

Prefeitura Municipal de Medianeira.



- Internet - Banner site - pop-up

DE UMFIM * mosourror *

ELIMINE 05 FOCOSDE
PROUFERAGAO EESPANTE

A DENGUE.



4 - Midias Digitais - Carrossel Facebook e Instagram

Facebook

DE UM FIM
« MOSQUITO!

dSwreeiiHn

Instagram

DE UM FIM
o MOSQUITO!

9:46 ml

facebook Q ®
® S § C =

§ Prefeitura de Medianeira

AMO DEIXEACUA PARADA EELIMINE 05 FOCOS
DOMOSQUITO QUEPODEMESTARNA SUA CASA.

Curtir Comentar Compartilhar

aGB

21 compartilhamentos

i ItAegum Y

B prefoitura_modianeira

NAO DEIXEACUA PARADA EELIMINEOS FOCOS
DOMOSQUITO QUEPODEM ESTARNA SUA CASA.

hVbdimér

COMBATERA DENGUE
E UMAMISSAO DE TODOS!

COMBATERA DENGUE
E UMA MISSAO DE TODOS!
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5- N&o Midia - Flyer Frente e Verso

ENCONTREE CIRCULEOS 4 FOCOS DO MOSQUITO

EAJUDEA COMBATERA DENGUE!

O PrelGUuradeMedianeira

© prefeltura_m@dlanelra

"fOEk Prefeituza Municipal
B\

DE UMFIM « mosquitor

ELIMINE OS FOCOS DE PROLIFERACAO

EESPANTEA DENGUE.

O Febre 0 Dorespelocorpo ® Manchas vermelhas napele

&Dordecabega QNa&useas  @>Sangramentos no norize gengivas

O PrefeiturocleMedianeira @ Prefeitura Municipal

. do Medianeira
(0) pre(eitufa.mediar>eira Sﬁ"
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Estratégia de Midia e ndo midia

O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessidades de
comunicacdo através de uma integragcdo com a criagao e o planejamento, com argumentos
e dados adequados que respaldem a definicdo de meios e veiculos para atingir o publico-
alvo, com resultado eficiente, eficaz e econémico.

Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios que
facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade,
audiéncia, penetracdo e acesso.

Objetivos de Midia

Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia e economicidade,
além da estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha atingirqd seu
objetivo. Nosso principal objetivo é informar e conscientizar a populacéo sobre os cuidados
para minimizar a proliferacdo do mosquito da dengue, onde a populacdo compreenda que
suas acOes sdo fundamentais no combate aos criadouros, que serdo exemplificados pelo
exercicio criativo sob a temética da campanha. Além de utilizar de tecnicidade para a
selecdo dos melhores meios de comunicagdo para que essa mensagem seja entregue de
forma clara e efetiva.

A estratégia de midia ir4 apresentar essa comunicagdo com um mix de meios que ir4 gerar
0 maximo de alcance no publico-alvo, garantindo eficacia na entrega da mensagem. Como
parte desse exercicio licitatério, a campanha foi exercitada durante 30 dias.

Periodo - O periodo da campanha simulada sera de 30 dias.

Selecédo dos meios

Considerando as necessidades e objetivos do publico-alvo, selecionamos a seguinte
plataforma de meios de comunicacgao. Veicularemos nossa mensagem no radio, internet,
jornal e formato de ndo midia, além de promover contato com o publico de forma detalhada
e explicativa, com argumentacdo clara e contundente, somando credibilidade e carater
noticioso a campanha. Desse modo, o mix de meios recomendados atuara de forma
integrada para a melhor eficiéncia do objetivo de comunicagdo para impactar o publico-alvo
durante a campanha.

A campanha tera ampla cobertura do publico-alvo e, para que a campanha da Prefeitura
Municipal de Medianeira seja compreendida e assimilada por todos, é importante que a
mensagem seja veiculada com uma frequéncia suficiente para cumprir esse entendimento,
permitindo a eficiéncia da campanha e, ao mesmo tempo, garantindo que ndo tenha
excesso de exposicdo da mensagem. Dessa maneira, evita-se o desperdicio do
investimento publicitario.

Habitos de consumo

Para o objetivo de alta cobertura, recomendamos o radio, com presenca nas principais
emissoras locais e regionais, o jornal como meio de credibilidade editorial entre os
formadores de opinido, midia digital com grande frequéncia local e regional e formato de
ndo midia, além de promover contato com o publico de forma detalhada e explicativa, com
argumentacao clara e contundente, somando credibilidade e carater noticioso a campanha.
Jornal

Meio de comunicacao impresso de periodicidade variada que por ser impresso, d4 maior
credibilidade e confiangca a mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informacao. O
leitor identifica-se com o jornal, independentemente da linha editorial, ja que é esse veiculo
que informa o que lhe interessa mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagdo do
alcance da populacdo em geral. Sua penetragcdo é de 27%, tendo como perfil dos
consumidores - 52% classe A/B, 40% C e 8% D/E. Sendo 36% da faixa etaria de 12 a 34
anos, 21% de 35 a 44 anos, 17% de 45 a 54, 16% de 55 a 64 anos e 11% acima dos 65
anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2021 - IVC.

Radio
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O rédio é o quarto meio de comunicacdo com alcance, é regionalizado o que permite grande
indice de fidelidade. O radio € companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web,
atividades de lazer e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo sé@o
grandes. Tem condi¢cOes de transmitir a informacdo com mais rapidez do que qualquer
outro meio. Entre os meios de comunicacdo de massa, € 0 mais popular e o de maior
alcance, muitas vezes o Unico a levar a informacgdo para regides que ainda ndo tém acesso
a outros meios. Segundo o Midia Dados Brasil 2021 - IVC - o radio tem penetracédo de 61%,
assim distribuida na classe econémica: 40% classe A/B, 46% C e 14% D/E. Atinge 36% da
faixa etéaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 18% entre 45 e 54 anos, 15% de
55 a 64 anos e 9% acima dos 65 anos.
Midia Digital - Internet
Em funcéo da afinidade com o publico e presente em todas as classes sociais, exploramos
neste meio todas as possibilidades que ele permite. Na internet a interacdo é bem maior e
a velocidade da informacdo também. O Brasil ocupa hoje a 4a no ranking mundial de
usuarios. Essa é uma importante ferramenta de multiplicagcdo da mensagem em constante
crescimento e penetragcdo. Segundo a Ipsos Connect (Midia Dados) a internet tem
penetracdo de 88%, assim distribuida na classe econémica: 41% classes A/B, 48% C e
12% DI/E. Atinge 45% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 20% entre 35 e 44 anos, 16%
entre 45 e 54 anos, 12% de 55 a 64 anos e 6% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados
Brasil 2021 - IVC.
Téatica de Midia
De acordo com o publico-alvo elaboramos a descricdo da campanha e distribuicdo dos
valores utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e
relativos em percentuais. Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo
analisamos as audiéncias fornecidas pelos préprios veiculos. Assim identificamos os
veiculos mais assertivos a solucédo do desafio de comunicagdo exposto no edital.
Plano simulado e distribuicao
Levamos em conta a analise e o conhecimento dos habitos de consumo dos meios, ja
mencionados, para a simulacédo do Plano de Midia onde distribuiremos as pecas nos meios
de comunicacédo disponiveis. Tanto para a selecédo dos veiculos quanto da programacéo foi
adotado o critério de melhor relagdo custo-beneficio e por ser uma campanha bem local.
Jornal
Por sua forgca entre os formadores de opinido e pela credibilidade editorial, o meio jornal
terda um papel complementar aos demais meios. Selecionamos 0s principais jornais que
circulam e com maior relevancia na cidade de Medianeira - Jornal Mensageiro e o Jornal
Nossa Folha. O jornal Mensageiro foi escolhido pelas suas caracteristicas. E o jornal mais
antigo da regido ainda em circulagcdo. Com circulagdo semana todas as quintas-feiras, tem
tiragem de 2.500 mil exemplares, chegando a 15 cidades da regiéo.
Ja o Jornal Nossa Folha também tem circulagdo semanal, as quartas-feiras, com tiragem
de 2.300 mil exemplares, chegando a 4 cidades.
Radio
O Rédio foi planejado visando a multiplicacdo da campanha chegando ao publico solicitado
pelo briefing. A relevancia local € um dos fatores que torna esse meio um importante canal
de contato. Foram selecionadas as principais emissoras que atingem a populagdo de
Medianeira - Radio Cidade FM, Radio Campos Dourados FM e Radio Independéncia.
A Réadio Cidade abrange 47 municipios da regido oeste, além de cidades do Mato Grosso
do Sul, Santa Catarina, Paraguai e Argentina, com um publico de 1 milhdo de pessoas.
A Radio Campos Dourados FM tem sua abrangéncia englobando 14 cidades da regido
chegando para mais de 240 mil pessoas. Também divulgaremos na Radio Independéncia
FM que abrange 16 cidades da regido oeste e com 98,8% de ouvintes na regido que atua.
O formato utilizado para a veiculagcdo da campanha em radio ser4 um spot com duragédo de
30"
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Midia Digital - Internet

Com o objetivo impactar o publico diversas vezes ao dia, analisamos os hébitos de
consumo da Internet por parte do publico-alvo, a abrangéncia na cidade e no interior, os
indices de acessos e selecionamos o portal Guia Medianeira. Para este meio foi criado um
banner eletrénico - pop up - onde o usuério serd impactado logo no momento da entrada
no site, dando grande visibilidade a campanha. Nesse més de divulgacdo vamos alcancar
mais de 840 mil visualiza¢gbes durante o periodo da campanha.

Midia Digital Redes Sociais - Carrossel Facebook e Instagram

Atendendo uma solicitagdo do edital no item 7.1.1.4 alinea a) e do briefing, criamos um
carrossel para as redes sociais Facebook e Instagram, a divulgacdo nessa midia néo tera
custos pois serao divulgadas nos canais oficiais do municipio. Hoje mais de 9.400 mil
usuarios no Facebook e mais de 5.800 mil seguidores no Instagram serao impactados.
A peca ndo serad impulsionada, pois a midia para esse meio de comunicacdo € adquirida
por meio de leildo, e o edital determina que os precos de midia sejam de tabela cheia dos
veiculos.

No ambiente digital a comunicacao tera o papel de atingir toda a populacdo da cidade de
Medianeira, das zonas urbana e rural. Com o objetivo de chegar os moradores durante os
30 dias de campanha através do post nas redes sociais, conscientizando sobre a
importancia de evitar a proliferagdo do mosquito da dengue.

Nao Midia - Flyer- Frente e Verso

Atendendo uma solicitagdo do briefing sobre o publico-alvo ser criangcas em idade escolar,
optamos pela peca de ndo midia que ir4 reforcar a comunicacgéo visual e o conceito da
campanha. Nossa sugestdo é a producdo de 4.600 flyers, tamanho A5 (15x21), papel
couché fosco 120g.

O material impresso sera entregue nas 13 escolas municipais proporcionalmente. A
distribuicdo do flyer aos alunos ocorrerd como um refor¢o as atividades escolares que ja
acontecem, buscando informar sobre os cuidados para evitar proliferacdo do mosquito da
dengue.

O material é bem didatico e interativo. Na parte da frente € um jogo de erros para que as
criancas visualizem e circularem os focos do mosquito e na parte de trds apresentamos
informacdes de como evitar a proliferacdo do mosquito da dengue. Esse material sera
levado para casa e também ird comunicar aos pais e responsaveis.

Consideracgoes finais e custos

Levando em conta a economicidade e a otimizagcdo na aplicacdo da verba, desenvolvemos
o planejamento da estratégia de midia e ndo midia, que atenda o objetivo da campanha de
forma econdmica.

Os veiculos e meios foram selecionados de acordo com a relevancia e a afinidade com o
publico-alvo sempre se adequando a mensagem que se tem como objetivo que seja
informada. Para a campanha simulada, o investimento para veiculagdo (midia) ficou em R$
36.685,00 e a producao externa em R$ 4.500,00, totalizando R$ 41.185,00.
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Meios Formato InsercBes Valor % Midia
Rédio Spot 30" 408 insercOes R$ 21.760,00 59%
Jornal 1 pagina 10 anuncios R$ 13.425,00 37%
Internet Pop-up Ibanner R$ 1.500,00 4%
Total em Midia [2: 36.685,00 100%
PRODUGAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servico Quantidade Especifica¢des Valor % Produgao
Producéo Spot Spot_ 3? Iocugéo m~asculina, trilha _pesguis:fda, 1.800,00 40,00%
edicao, sonoriza¢do, mixagem e finalizagao
Producéo Flyer e entrega 4.600 Impressdo, A3, cor, 4x4, couchefoscg 1709 R$ 2.000,00 44,44%
Entrega nas 13 escolas munidpais
Qrcode 1 Geragéo de Qrcode”:nr:ts;:;llizado, com acesso RS 100,00 2,.22%
Fotos Utilizac&o de banco de imagens, vetores para 600,00 1333%
acampanha
Total em Produgéo 2 4.500,00 100%
VALOR TOTAL DE INVESTIMENTO % Geral
VEICULACAO R$ 36.685,00 89%
PRODUCAO R$ 4.500,00 11%
VALORTOTAL R 41.185,00 100%

RESUMO GERAL - INVESTIMENTOS (VEICULAGCAO e PRODUCAO)

VEICULAGCAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos

% Geral
53%
33%
4%
89%

% Geral

4,37%

4,86%

0,24%

1,46%

11%
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Simulacdo do plano de distribuicdo de todas as pecas:

MIDIA -JUNIIO

RADIO
Veiculo Cito» Unfoi> TtidbK. Custo Toul

RADIO CIDADE FM

Detomumudo. Spoi 20" 5 5 5 5 6 5 6 s 6 5 5 5 5 5 5 5 6 5 6 5 6 5 5 5 5 s RS 4500 13 RS 6.12000
RADIO CAMPOS DOURADOS 5 5 5 5 6 s 6 5 6 5 5 5 5 5 5 5 6 5 6 5 6 5 s 5 5 5 RS 40,00 1% RS 5440.00
Daauanado - Spol &CT

RADIO LNDFPENDE \CIA 5 5 &5 6 5 6 5 6 5 5 5 5 5 5 6 6 5 6 5 5 S S RS 75,00 | RS 10200.00

Indcteminjido -SpM30" * s 5 5 . . .
TOTAL EM RADIO 4cs RS 21.762.00

JORNAL
12 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 4 15 16 17 18 19 20 _ 22 23 24 25 26 27 28 29 30

Q 0 $ s DS T gqg s s Ds T ggo S S DS T oq s S DS T g Q

JORNAL MENSAGEIRO

. 1 1 1 1 1 RS 186000 5 RS 9300.00
Semanal - 1 pagina
JORNALNOSSAFOLHA 1 1 t 1 1 RS 825.00 5 RS 4.125.00
TOTAL EMJORNAL 10 RS 13125J»
INTERNET-BANNER
12 3 4 5 6 7 8 9 10 1 122 138 14 15 16 17 18 19 20 22 23 24 25 26 271 28 29 30
Vacoii Custo Uniario tajurcvsAts Coda Total
QQSSDSTQQSSDSTQQSSDSTQOSSDSTOO
PORTAL CUIA MEDIANEIRA
A X X x X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X RS 5000 slimiAnb RS 150000
Bamicr Pop-up - bea&irag&o paginairad»!
TOTALEM INTERNET | RS 1500.00
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