ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE MEDIANEIRA - ESTADO DO PARANA.

CONCORRENCIA N° 01/2022

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob n° 03.979.287/0001-31, com sede na Rua Pedro Américo, n°. 374, Bairro de
Oficinas, Ponta Grossa - PR, 84035-450, vem respeitosamente, a presenga de Vossa Senhoria, com

fundamento no Art. 109 da Lei n® 8.666/1993, apresentar:

CONTRARRAZOES RECURSO ADMINISTRATIVO

Em relagdo ao recurso apresentado pela empresa BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING EIRELI na Concorréncia n® 01/2022 a Comissao de Licitagio
Municipal da Prefeitura de Medianeira — Parand, o que faz com fundamento na Lei 8.666/1993 ¢ na

Lei 12.232/2010 , pelas razdes a seguir alinhavadas:

1. SINTESE DOS FATOS

A Prefeitura Municipal de Medianeira instaurou licitagdo na modalidade
Concorréncia n°. 001/2022, visando a contratagdo de agéncia de propaganda para prestagao de

servigos publicitarios.

Em 3 de maio de 2022 ocorreu a primeira sessdo publica do certame,

destinada para credenciamento dos representantes legais das licitantes e o recebimento dos envelopes
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de n°. 1 a 4 — contendo as propostas técnicas e de prego, conforme estabelecido na Concorréncia n®

01/2022.

Na data de 24 de maio de 2022, foi realizada a 2* sessdo da referida
Concorréncia Publica com inicio as 9h00, do qual analisou as propostas técnicas do conteudo do
involucro “n°. 17, bem como do invélucro “n°. 3”, proposta técnica do plano de comunicagdo e a

Capacidade de Atendimento.

Assim classificadas:

Sendo apresentado a classificagdo e desclassificagao das proponentes constante na ata
da Subcomissao Tecnica, conforme segue:

PROPOMENTE: OLE - PROPAGANDA E PUEBLICIDADE EIRELI: CLASSIFICADA de
acordo com o julgamento da subcomissao.

PROPONENTE: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA:
DESCLASSIFICADA de acordo com o julgamento da subcomissao.

PROPONENTE: BLANCOLIMA  COMUNICACADO E MARKETING EIRELI:
DESCLASSIFICADA de acordo com o julgamento da subcomissao.

Onde desclassificou a empresa recorrente Blancolima Comunicagdo e
Marketing Eireli ¢ também a licitante N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda pelo fato de

nao cumprirem com as regras contidas no Edital, conforme julgamento da subcomissao técnica.

Ambas as licitantes ndo cumpriram em especial o item 6.3.1 ‘a’ 2, ONDE E
CLARO QUE O PLANO DE COMUNICACAO DEVE SER APRESENTADO NO FORMATO
RETRATO.

E seguindo o que determina o edital:

10.5 Seréa desclassificada a Proposta Técnica que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Nao alcancgar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
¢) Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos a que se refere o item 10.4,
alineas “a” (incluindo os subquesitos a1 a a4), “b", “c" e “d".
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Sustenta a Recorrente irregularidades na proposta da empresa OLE
PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, ora peticionaria, no que tange a sua estratégia de midia

relacionada aos valores utilizados dos veiculos de comunicagdo, o que ndo deve prosperar.

1.1 - Da utilizacao de valores errados dos veiculos Nossa Folha, Jornal Mensageiro e Radio

Independéncia

1.1.1 - JORNAL NOSSA FOLHA
Alega a recorrente que:

26.Isso ndo é o bastante, cabe citar também como exemplo os erros da agéncia Olé
Propaganda e Publicidade (unica classificada neste certame), que no Jornal Nossa
Folha sugeriu divulgar a campanha em 5 edigdes de uma pagina de anuncio
colorido ao valor unitario de R$ 825,00 - o que totaliza um montante de R$
4.125,00. Porém a tabela do veiculo apresenta um valor de R$ 800,00 se o cliente
comprar APENAS UM anuncio e ACIMA de 4 insergGes o valor cai para R$ 750,00
(veja tabela anexo). Ou seja, na pratica, a proposta errou feio. Enquanto o valor
para cinco anuncios custa R$ 3.750,00, a Olé cobrou R$ 4.125,00 e nem por isso,
os avaliadores fizeram quaisquer observacdes. Deveriam ser criteriosos e pedir a
tabela para o veiculo a fim de conferir.

A licitante Ol¢é Propaganda, utilizou a tabela em vigéncia e enviada pelo
veiculo de comunicagdo (veja tabela em anexo) e para confirmar que os valores apresentados sdo os

de tabela praticados pelo veiculo de comunicagdo, enviamos um e-mail:

E-mail enviado:
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seg 06/06/2022 0927

L Luana <luana@olepropaganda.com.br>

Valor bruto de 1 pagina em cores

Para ‘renan@nossafolha.com.br’

Bom dia,

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pelo Jornal Nossa Folha a agéncia o valor bruto de 1 pagina em cores & de RS 825,00 reais
E que os valores acima de quatro edigties & um valor com desconto.

Proposta para inserc¢do de publicidade

Valores jd inclusos 20% de comissdo

1 edicdo 1 edicdo
1 pdaina Investimento Investimento
P| q_d de R$ 825.00 de R$ 475.00
colofda Acima de 4 edicdes . Acima de 4 edicdes
. Investimento ]/ 2 pagina Investimento
260 de R ??5 0o [0|Or|dd de R% 400,00
por edigdo . por edigdo

mm

Contato: Renan Lima
4599988 8284

Resposta:

seg 06, 2022 09:48

R renan@nossafolha.combor
Re: Valor bruto de 1 pagina em cores
Para  Luana
Bom dia Luana tudo bem?

Isso mesmo, valor bruto R$ 825,00 para 1 pagina colorida.

Fico a disposigdo

Em 06/06/2022 09:27, Luana escreveu:

Bom dia,

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pelo Jornal Nossa Folha a agéncia o valor bruto de 1 pagina em cores é de R$ 825,00 reais

E gque os valores acima de quatro edigdes é um valor com desconto.
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1.1.2 - JORNAL MENSAGEIRO

Em seu recurso a recorrente alega que:

27.No Jornal Mensageiro, a mesma licitante (Ol¢) apresentou um valor unitério de R$
1.860,00 para cada anuncio, o que totalizaria na quantidade de insergdes sugerida,
um valor de R$ 9.300,00. Porém, conforme a tabela em anexo do veiculo, o
raciocinio segue o ja citado no item anterior: se comprar APENAS UMA edicdo, o
valor do antincio é de R$ 2.232,00, mas para acima quatro edigcbes, o preco de
tabela cai para R$ 1.672,50. Dessa forma, o valor correto seria R$ 8.362,50. Mais
um erro da Olé, sem ser observado.

Ora, a Ol¢ Propaganda, utilizou a tabela em vigéncia e enviada pelo veiculo
de comunicagdo (veja tabela em anexo) e para confirmar que os valores apresentados sdo os de tabela

praticados pelo veiculo de comunicagdo, enviamos um e-mail:

E-mail enviado:

seg 06/06/20

09:15

L Luana <luana@olepropaganda.com.br>

Valor bruto de 1 pagina em cores

Para ‘financeiro@jornalmensageiro.com.br’

Bom dia,

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pelo Jornal Mensageiro a agéncia o valor bruto de 1 pagina em cores é de RS 1.860,00 reais
E que os valores com duas, trés e quatro edicdes sdo valores com descontos.

Y ENSAGEIRO

A/C Fabiana - OLE

- Informacdes iais Jornal i

Formato (Pigina Sangrada): 24 x 35 cm

Datas e horirios de fechamento: todas as quartas-feiras, ds 14h,

Periodicidade: Semanal

Dia de Circulagio: Quinta-feira

Total de exemplares impressos por edigio (tiragem): 2.500

Circulagio: Mediancira, Missal, Matekindia, Céu Azul, Vera Cruz do Oeste, Santa Helena, Sio Migoel do Iguacu,
taipulindia, Foz do lguacu, Santa Terezinha de Itaipu, Ramilindia, Diamante D' Oeste, Serrandpolis do Iguagu,
Marechal Cindido Rondon, Entre Rios do Oeste e Sio José das Palmeiras,

TABELA - JORNAL MENSAGEIRO IMPRESSO*

LLULLL s

¥ PROPOSTA 1 (1 pagina — cor) — 24 X 35 cm

- 1 pagina (COR) - quatro edigoes por més, R$5.580,00 ( 1)
- 1 pagina (COR) - trés edi¢bes por més RS 4.460,00 (mensal)
-1 pagina (COR) - duas edigoes por més, RS 3.160,00 (mensal)
- 1 pigina (COR) - uma edi¢@o por més. RS 1.860,00
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Resposta:

seg 06/06/2022 14:00
F) Financeiro Jornal Mensageiro <financeiro@jornalmensageiro.com.or>
Re: Valor bruto de 1 pagina em cores
Para Luana

6 Esta mensagem foi enviada com a prioridade Alta.
Se houver problemas com o modo de exibicdo desta mensagem, cligue aqui para exibi-la em um navegador da Web.

0Ola Boa tarde! Valores e proposta confirmados!

Grata
Ana Claudia Valério
Editora Jornal Mensageiro

(45) 3264-3319/9934-2101

---- Em Seg, 06 jun 2022 09:14:57 -0300 Luana <|luana@olepropaganda.com.br> escreveu ----

Bom dia,

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pelo Jornal Mensageiro a agéncia o valor bruto de 1 pagina em cores é de RS 1.860,00 reais
E aue os valores com duas. trés e auatro edicdes sdo valores com descontos.

1.1.3 - RADIO INDEPENDENCIA

Novamente a recorrente alega erro na proposta da Ol¢€, vejamos:

28.Por fim, eles também erraram ao alocar os valores da Radio Independéncia, onde
foi colocado o valor unitario de R$ 75,00/insercéo, ou seja, para as 136 insergoes
propostas na estrategia - R$ 10.200,00. Porém, conforme mostra a tabela de
precos do veiculo, o custo unitario da insercdo € R§ 60,00, o que para as 136
insercdes, daria um valor de R$ 8.160,00.

E novamente a Olé Propaganda, utilizou a tabela em vigéncia (veja tabela em
anexo) e para confirmar que os valores apresentados sdo os de tabela praticados pelo veiculo de

comunicag¢ao, enviamos um e-mail:

E-mail enviado:

Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o c6digo 96AD-268E-A364-D3F7.

Este documento foi assinado digitalmente por Fabia Valerio Pauliki.



seg 06/06/2022 09:31
L Luana <luana@olepropaganda.com.br>
RES: Valor Bruto spot 30"
Para ‘serginho@costacestenews.com

Cc independencia@costacestenews.com

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pela Radio Independéncia a agéncia o valor bruto do spot de 30" é de RS 75,00
E o valor de R$ 60,00 € valor liguido

:92,7m

Rddio Independéncia

MEDIANEIRA
TABELA DE PRECOS 2022

Conforme solicitagiio estamos enviande dados da emissora: RADIO INDEPENDENCIA DE
MEDIANEIRA LTDA, empresa portadora do CNPI 73.543.470/0001-09, Inscrigde Estadual:
9047470096, situada 2 Av. Pedro Sogcpl, 432 Bairro 330 Cristovio, Medianeira — Pr, fone: 43 3264-1713
e-mails dep,comer: E tabela de prego para divulgagdes em Medianeira e regidio.

Forma de divulgagio

+ SPOT DE 30" segundos R$ 75.00
+ SPOT DE 60°" segundos R$150.00
* Desconto de 20% da Agéncia

Resposta:

seg 06/06
S serginho@
Re: RES: Valor Bruto spot 30"

Para Luana

Bom dia Luana
Confirmado

Estou a disposigdo

Enviado do meu iPhone

Em & de jun. de 2022, a(s) 09:31, Luana <|luana@olepropaganda.com.br> escreveu:

Bom dia,

Gostaria de confirmar que de acordo com tabela enviada pela Radio Independéncia a agéncia o valor bruto do spot de 30" é de RS 75,00
E o valor de RS 60,00 é valor liquido

De duas uma, ou a recorrente quis testar a Comissio de Licitacoes ou

mesmo induzir ao erro, ao afirmar que a OLE utilizou os valores erroneamente no caso do

Jornal Mensageiro, cabe explicar que cada agéncia recebeu uma tabela de preco — ndo
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queremos questionar o valor nesse caso - mas sim mostrar que a recorrente ao afirmar que a

Olé errou usou da mesma interpretacao em sua planilha:

“No Jornal Mensageiro, a mesma licitante (Ol¢) apresentou um valor unitario de R$ 1.860,00 para
cada anuncio, o que totalizaria na quantidade de inser¢des sugerida, um valor de R$ 9.300,00. Porém,
conforme a tabela em anexo do veiculo, o raciocinio segue o ja citado no item anterior: se comprar
APENAS UMA edigao, o valor do antincio ¢ de R$ 2.232,00, mas para acima quatro edi¢des, o preco
de tabela cai para R$ 1.672,50. Dessa forma, o valor correto seria R$ 8.362,50. Mais um erro da Olé¢,

sem ser observado”

Agora vamos observar sua estratégia de midia:

anuncio 1/2 pg. | ' '

| Mensageiro ol 2 1.116,00 | 2.232,00 | 5,002%
E a tabela apresentada pela recorrente:
v (1/2 pagina — cor) - 26 x 16 cm
— 12 pagina (COR) - quatro edi¢hes por més...........cceeceeevveveeessseeneennes R$ 3.350,00 (mensal)
- /2 pagina (COR) - trés edigOes POT MES .........cccvreersrsrsseesssessnnnerensne. RS 2.680,00 (mensal)
- 12 pagina (COR) - duas edi¢Oes por meés ........ccccccevermnserrensserrsneeneee RS 1.900,00 (mensal)
— 1% pagina (COR) — uma ediCio POT INES.......ccccvrrareecssnersssssrsrssssesssrssns R$ 1.116,00

- s u - = — - -

A mesma alega em seu recurso apontando um erro da Olé, porém teve o

mesmo entendimento: se comprar APENAS UMA edicio, o valor do anuncio é de RS 1.116.,00,

mas para acima DUAS edicoes, o preco de tabela cai para RS 950.00. Dessa forma, o valor

correto seria R$ 1.900,00 e nao 2.232.00.

Ou seja 0o mesmo entendimento que a OLE teve em relacao aos valores

do JORNAL MENSAGEIRO (CONFORME TABELA ENVIADA PELO VEICULO), usou o

valor bruto de 1 pagina e nio o valor de quatro edicoes por més, pois esse esta com desconto.

JORNAL

1 (23|45 |6 |7 (89|10 121314 15|16|17 |18 |19 |20 (21 (22|22 |24|25 |26 (27 (28)|29|30
Veiculo Custo Unitirio TatalIns Custo Tatal
A|Q|s|s|(D|(S|T|Q@|Q|5|S5 D|S|T|A|Q|S|(S(D|(S5|T|@ Q|55 D|S|T|(a|la

JORNAL MENSAGEIRO

Semanal - 1 paaina ! 1 1 1

353 186000 8 353 9.300,00

JORNAL NOSSA FOLHA

Semanal - 1 pigina 1 1 1 1 1 (253 &26,00 5 (253 4.125,00

TOTAL EM JORNAL 10 R$ 13.425.00
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TABELA - JORNAL MENSAGEIRO IMPRESSO*

v" PROPOSTA 1 (1 pagina — cor) — 24 x 35 cm

- 1 pagina (COR) - quatro edi¢hes POT MES...........ccereermesnesnessaresereseeses R$5.580,00 (mensal)
- 1 pagina (COR) — irés edighes PO MES........cccoccvrecvssmmssmssraccessnssassnss R$ 4.460,00 (mensal)
- 1 pagina (COR) - duas edig0es POT MES.........ccurvumserssmsssnsssesssssessanens R$ 3.160,00 (mensal)
- 1 pagina (COR) - uma ediCA0 POT MES.......ceeecrerreerrrrnersesrersenssrsesans R% 1.860,00

2. DAS IRREGULARIDADES E OFENSAS AO EDITAL LICITATORIO

BLANCOLIMA COMUNICACAO E PUBLICIDADE EIRELI

Cabe aqui ressaltar que a empresa, além da irregularidade ja apontada pela

Subcomissao técnica que culminou com a sua desclassificagdo, deixa de cumprir varios itens do
edital, como veremos a seguir

Por se tratar de uma Licitacdo em que se analisa a forma de apresentagao

dos documentos da proposta simulada de Plano Publicitario, imprescindivel ¢ a observancia dos ritos

estabelecidos no Edital.

Vejamos como o edital determina que o plano de comunicagdo publicitaria

seja apresentado:

O Plano de Comunicacé@o — Via Néo ldentificada devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente), com
clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

1. Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas
em branco; VEDADO O USO DE CAPA PLASTICA;

2. Contelido impresso em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/mz
orientacdo RETRATO;

3. Espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir daborda;

4. Espacamento 1,0 entre as linhas e titulos, entretitulos, paragrafos e
linhas subsequientes sem recuos;

5. Texto em fonte “arial”, tamanho 12;

6. Numeragdo em todas as paginas (inclusive capa), em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pagina;

7. Caderno Unico, encadernado em espiral preto, a esquerda;

8. Materiais de midia em CD/DVD, alocados dentro de envelope com o fecho
lacrado, para evitar o extravio durante o manuseio das propostas. Os
materiais deverdo ser colados em folha de papel A4 branco, uma para
cada midia e, assim, deverao ser colocados dentro do envelope.

9. MATERIAIS DA IDEIA  CRIATIVA SOLTOS SERAO
DESCONSIDERADOS NA ANALISE DA PROPOSTA TECNICA.

10. Caderno sem identificacio da licitante nas partes externa e interna.

Veja que o Edital estipula como deve ser a formatacio do Plano de
Comunicacdo, e qualquer proposta que esteja fora desse padrao deve ser desclassificada, conforme o

item 10.5:
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10.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos:
¢) Obtiver nota zero em quaisquer dos guesitos a que se refere o item 10.4,
alineas "a" (incluindo os subquesitos a1 a a4), "b", “c" e "d".

Ressaltamos aqui que ndo cabe a reavaliagao pela Subcomissdo Técnica dos
quesitos, uma vez que os erros cometidos pela empresa sdo descumprimentos explicitos dos itens do

edital, os quais sao passiveis de desclassificagao.

Da analise da determinac¢ao Editalicia, resta clara a necessidade de observancia
das regras de apresentacdao do Plano de Comunicagao Publicitaria, além da expressa determinagao de

que (10.5.) Sera desclassificado a licitante que descumprir o disposto neste Edital.

2.1 - ESPACAMENTO ENTRE AS LINHAS ETIiTULOS, ENTRETITULOS, PARAGRAFOS

E LINHAS SUBSEQUENTES

Previa o instrumento convocatério de que o Plano de Comunicagdo

Publicitaria, fosse apresentado:

4. Espacamento 1,0 entre as linhas e titulos, entretitulos, paragrafos e
linhas subseqiientes sem recuos;

Ocorre que a empresa BLANCOLIMA ndo cumpriu esse item ao apresentar

o texto de seu plano de comunicagdo com espacamento maior do que o previsto, vejamos:

Plano de Comunicacédo

Raciocinio Basico

O mosquito Aedes aegypti, transmissor da dengue, tem sido a “pedra no sapato” das
autoridades em saude publica no pais e da mostras de que esta ganhando esta guerra. Ele
também & responsavel pelos contagios de outras doen¢as chamadas de arboviroses como
€ o caso da zika e Chikungunya, além da febre amarela. O Ministério da Satde apontou
que os casos de dengue no Brasil em 2022 aumentaram 43,9% em relacdo a 2021. Entre
2 de janeiro e 12 de margo de 2022 foram 161.605 casos. De acordo com o boletim
epidemioldgico publicado pelo ministério, a regido Centro-Oeste apresentou a maior taxa
de incidéncia de dengue, com 204,2 casos por 100 mil habitantes, seguida do Norte (97,4
casos/100 mil hab.), Sudeste (47,9 casos/100 mil hab.), Sul (49 casos/100 mil hab.) e
Nordeste (31 casos/100 mil hab.).

As cidades com maior numero de infectados por 100 mil habitantes sdo Goidnia com
1.069/100 mil e Brasilia/ DF com 344,3/100 mil. Na capital Federal, de acordo com a
secretaria estadual da saUde, o aumento entre os dois anos foi de 348%. A temporada de
chuvas de verdo, entre janeiro e o fim de margo, sempre & um momento critico no
crescimento da doencga, ja que os focos do mosquito Aedes aegypti sdo locais onde
empossa agua, como garrafas, pneus, sucatas, caixas de agua abertas e qualquer tipo de
lixo que acumule agua.

O aumento de pessoas contaminadas levou o Governo do Parana, por meio da Secretaria
de Estado da Saude (Sesa), a decretar no Gltimo dia 19 de abril, a situagdo como
pandémica. De agosto de 2021 até o momento, o Estado contabiliza mais de 80 mil
notificagdes e cinco mortes pela doenga. O boletim divulgado hoje registra 14.964 novas
notificactes em relacdo a semana anterior.

De acordo com a Sesa, os numeros do boletim semanal da dengue mostram que 0s casos
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Seu PIB per capita & de R$ 42,3 mil — valor superior & média do estado (R$ 40,8 mil) e da
grande regido de Cascavel (R$ 41,5 mil). Considerando a geragdo de empregos pelo
tamanho da populagdo, tem o segundo melhor desempenho na microrregido de Foz do
Iguagu, com um saldo positivo de 2.268 vagas (13,34%), segundo o Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados (Caged, 2021).

Com um crescimento acelerado e o aparecimento de novos bairros, aumentaram também
o acumulo de residuos e, obviamente, o aumento dos criadouros do mosquito da dengue.
O ciclo de vida do mosquito e como se prevenir

A proliferagdo ocorre quando o transmissor deposita ovos em agua parada. O ciclo do
mosquito (ovo, larva, pupa e forma adulta) varia de acordo com a temperatura,
disponibilidade de alimentos e quantidade de larvas existentes no mesmo criadouro.
Quando as condigbes ambientais estdo favoraveis, as fases de ovo até a forma adulta
podem ocorrer de sete a 10 dias. Por isso, a eliminagdo de criadouros deve ser realizada
pelo menos uma vez por semana, para que assim, o ciclo de vida do mosquito seja
interrompido. A transmissdo ocorre quando a fémea da espécie velor se contamina ao picar
um individuo infectado, que se encontra na fase virémica da doenga, se tornando, apés um
periodo de 10 a 14 dias, capaz de transmitir o virus por meio de picadas.

Dengue, zika virus e febre chikungunya sdo doengas para as quais ainda ndo foram
disponibilizadas vacinas para o publico em geral. Por isso, a Unica forma de preveni-las €
impedir que o inseto se reproduza, objetivo que sé sera alcangado se em cada imavel tiver
alguém com vontade e disciplina para verificar se ha objetos ou situagtes formande agua
parada — caso haja, é preciso jogar fora esta agua, substitui-la por areia (no caso de vaso

O que se espera da populacdo & que ela entenda a importancia de ter sua atengdo dividida,
que pode ser definida como a capacidade de nosso cérebro para prestar atengio a dois
estimulos ao mesmo tempo, e responder as multiplas necessidades apresentadas em seu
entorno. Assim, ela continua atenta aos cuidados importantes e obedecendo aos protocolos
de salde para evitar transmitir ou se contaminar com o coronavirus e, ao mesmo tempo,
aproveita esse tempo em casa para fazer a necessaria limpeza dos possiveis criadouros.
O trabalho da prefeitura

O papel do governo municipal & de realizar agdes para o bem-estar dos municipes,
promover e divulgar campanhas de conscientizagio para que todos os cidaddos entendam
a real necessidade de estar atento aos perigos que as doengas transmitidas pelo mosquito
representam.

Actimulo de lixos, entulhos e terrenos baldios também sdo grandes problemas inerentes a
intervengdo de varios setores. Por isso, a Prefeitura de Medianeira realiza acgdes e
campanhas, todos os anos, para que a populagao mude os habitos e trabalhe junto ao
municipio contra a proliferagdo do mosquito. Mesmo com a chegada do inverno — onde
teoricamente baixa o indice de proliferagéo dos criadouros — & preciso continuar lembrando
as pessoas sobre os cuidados e os perigos das doengas transmitidas pelo mosquito.

A participagao comunitaria de forma consciente e ativa nas agdes de vigilancia e controle
do Aedes aegypti & um dos principais eixos de um efetivo programa de controle, ac mesmo
tempo em que se constitui uma das mais complexas tarefas a serem implementadas. No
entanto, é necessario que haja esta unido entre populagdo e municipio. A prevengao e
controle das doengas como a dengue, envolve um conjunto de agdes voltadas as condigbes
municipais, por isso, & preciso reforgar a conscientizago da populagéo em todas as
campanhas educativas.

Por outro lado, as agdes de fiscalizagdo da vigilancia sanitaria, da assisténcia ao paciente

2.2 ERROS NOS TEXTOS E FALTA DE INFORMACOES NAS TABELAS

Em sua Ideia Criativa, a licitante BLANCOLIMA, apresenta informagdes
diversas, e falta de informacdes na Estratégia de Midia e ndo midia.

Na relacao de pegas nado corporificadas, a licitante apresenta:
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Pegas ndo corporificadas

6. Spot de radio, formato 30%;

7. Banner estéatico portal do municipio, formato 900x150px;
8. Banner estatico portal, formato 1180x250px;

9. Banner estatico portal, formato 600x300px;

10. Banner estético portal, formato 1050x250px;

11.Banner estatico portal, formato 330x250px;

12.Anlncio de jornal, pagina inteira, formato 26x16cm;

13. Adaptacao filme 15" - com caracteres.

Ocorre que ao distribuir a midia para o Jornal Mensageiro em suas tabelas

menciona que sera 2 pagina de jornal:

antncios 1 pg. :

Mossa Folha col Pg 2 800,00 1.600,00 | 3,586%
. ntincio 1 : R

Mensageiro Ben vem 2 1.116,00 | 2.232,00 | 5002%

| SR

Veirdo Teagamd Potiocidsdn Framaln Dis T! o|olsis|D|s T_ID a|lT|ojols|s|o|s|T|(DjO|S|S|D s! T| total do rI— L Tolal Beuto

— e ae— [ N 3 I I I D 3 D D B ) E B D L E ) E e
Jokial Nossa Foha 2300 eromplarosisamanal | 1 phging (2Ex2Bem) I ' 2 800,00 1.890.00
Moneapon 2500 Exempiarasssemanl 1fip.ij‘l'b|_malﬁun| ] 1 1 2 1 116,00 2.232.00|

=T Tatal Moo Jm!ll! L] | _J_ __:-.E;u?j

Desta maneira como pode determinar 2 pagina de jornal, se a peca
relacionada na IDEIA CRIATIVA ¢ 1 pagina de jornal? Sendo assim a mesma deixa de apresentar a

rela¢do da peca correta conforme sua distribuicao.

Nesse mesmo sentido, a BLANCOLIMA, afirma em sua tabela de produgao

que:

Producéo de Midia e N&o Midia

Pegas Discrigio Qant: | Virtotal %

Captagao, ilustragdes, animagao,
locugdo, sonorizag8o com trilha
pesquisada, edicdo, finalizagdo, |
incluso registro Ancine, entrega 2 | 3.250,00 | 7,283%

digital e arquivo para internet. 15"

com caracieres p/ painel de led e

TV Box

Filme 30" ¢/ reducao p/ 15" e
filme para redes sociais

Com essa informacao fica explicito que o filme de 15’ seria usado no painel

de Led e TV Box, porém em sua planilha geral de distribuicdo ndo menciona a pega para a Rede TV

R pls]Tiojols]s]o]s]lT]olalslElpls]T]olalslslolsir|olols[s]D]s]T Valer Total Brule
1110 Cuart. | Valor L
i Pk Poga T]2|aial5]s (78] aja|iizlia]ials]16]17] 1] 1a]2al21|22|za]2a| 28] 28] o7 |en]za] am|ai] i RS
Midia allernatve e L RLERLIREIR L B RLAL LA pecieciet =20
il : { £ 1,500,
ade TV Biox Medangrs 720 Inset 5ol X III L ll n_ Elxjx|x|x|njajn|{K|x)x|x{n| K R} X|X| XK Bl x| x| J0diss 500,00
Totol mid chnrnadva:| 30 dias 1,500,00
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O item determina que seja apresentada a peca, e ao invés a licitante coloco
onde serdo apresentados MONITORES e quantidade de inser¢des diarias 720. Mais um erro em seu
plano de comunicacao.

Ainda em sua planilha geral de distribui¢do a mesma deixa de colocar a

somatoria do valor destinado a VEICULACAO:

Nk R ols|v]ojols[s]o[s[T(ajuls|s[o[s[T]alals[s[o]&]T]a gés S DT SIT] parioo | E¥Imatva da [ Vaior Tolal Braia
e 1| #|3 a|s|6|7|8|a|m]|rz[1a[va[is[16|17| i8] ia[20]21|22|z0]2a| 25| 25] o |2n|=0|a0| 50 visunkragses A5
11802500 0 i
Degtal barner tope 600X3000% Elwix x|x x ® xlalx RIxfne]|x 30 pas. .825 4 BFS.D_C'
105kt o méval Wl wlalelafafa|nlalalalalalal|ale]elalafx]u]x]fa]s]x] 205 1.250,00

F0x2500x

Cosin Oesla Nows banner principn:

Tolal Mo Povia| 30 dins 212500
Total de veiculagio;

2.3 USO DE PREFEITURA ERRADA

A licitante em seu Raciocinio Basico enfatiza o trabalho de outra prefeitura:

A Prefeitura de Matelandia tem realizado um grande esforgo para eliminar os criadouros do
mosquito, aplicando inseticida utilizando o carro “fumacé” em todos os bairros, orientando
a populacgao para abrir janelas, portas e box de banheiro, protegendo os pequenos animais
e eliminando a agua e o alimento dos bichos. Entretanto, sé isso ndo basta, pois, o
inseticida mata apenas © mosquito adulto e ndo os criadouros.

Um erro inaceitavel, ndo saber o nome da prdopria cidade que se estd
participando do processo, esta certo que MATELANDIA faz divisa com Medianeira, mas sdo cidades

diferentes.

2.4 EXTRAPOLAR O LIMITE DE PECAS

Em diversas partes da Estratégia de Comunicacao, a licitante BLANCOLIMA
afirma a utilizagdo do meio radio com spot de 30” e banner de internet para os sites:

Para transmitir essa mensagem de maneira envolvente e atingir nosso publico alvo,
utilizamos dos meios de comunicacdo tradicionais e digitais, que sdo: televisdo, radio,
jornal, outdoor, internet, impresso (como ndo midia) e utilizamos os recursos proprios do
municipio (redes sociais e portal).

Para televisao, criamos um filme de 30" (com redugdo para 15", que sera veiculado em
midia indoor: televisbes em casas lotericas, academias, clinicas, shopping e comércio em
geral); para o meio radio, criamos um spot de 30" (com abertura e encerramento em formato
de jingle estilo hip hop e locugao informativa); e nas ruas, para alcangar a populacdo que
se movimenta, utilizamos a midia outdoor e painel de led.
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Para o meio jornal, criamos anuncios coloridos e informativos levando a informagado para
os formadores de opinido e para alcangar o publico que busca qualidade de informagao,
utilizamos a internet, por meio de relevantes portais de noticias, o site e as redes sociais
da prefeitura, onde exibiremos banners estaticos, post carrossel e video.

Como o edital é claro que na simulagao de distribuigdo de midia deverdo ser considerados
os veiculos de comunicacgéo que tenha tabelas cheias e as redes sociais ndo possuem essa
prerrogativa, contemplaremos a distribuicdo das pegas de forma organica nesse meio.

Para aumentar a eficiéncia da campanha, sugerimos um trabalho conjunto entre as
secretarias municipais de Sadde e Educagdo com a distribui¢do de um material impresso
para as criangas da rede municipal de ensino. Os professores poderao utilizar a pega como
tarefa didatica e explicativa da campanha com seus alunos, por serem 05 agentes
iniciadores de conscientizacdo. E um material com atividades divertidas, mas que ensinam
sobre o0 mosquito, as doengas transmitidas e as formas de elimina-lo. A pega sera impressa
em formato A4, com dois vincos e trés partes — uma delas destacavel - contendo um check-
list de providéncias necessarias para eliminar os criadouros do mosquito. As criangas séo

E ¢ mais enfatica nessa parte de seu plano de comunicagao:

A seguir, listamos todas as pecgas que compdem a ideia criativa e suas eventuais redugoes
de tamanho, bem como trazemos os exemplos de pegas que corporificam nossa esfratégia.

Ao afirmar que esta apresentando as pecas que compoem a ideia criativa

e suas eventuais reducoes de tamanho, a BLANCOLIMA, usa de ma fé ao dizer que a peca:

SPOT DE RADIO, FORMATO 30” é uma REDUCAO e também que a peca BANNER E UMA

REDUCAO.

Bt A R EEE T el

Exemplos de pe¢as corporificadas:

1. Andncic de jornal, pagina inteira, formato 26x28cm;
2. Outdoor, formato: 9x3m;

3. Folderimpresso, formato: 29,7x21cm;

4. Post carrossel redes sociais, formato 1080x1080px;
5. Storyboard para VT, formato 30"

Pegas ndo corporificadas

6. Spot de radio, formato 307,

7. Banner estatico portal do municipio, formato 900x150px;
8. Banner estatico portal, formato 1180x250px;

9. Banner estatico portal, formato 600x300px;

10. Banner estatico portal, formato 1050x250px;
11.Banner estatico portal, formato 330x250px;
12.Anancio de jornal, pagina inteira, formato 26x16cm;
13. Adaptacdo filme 15" - com caracteres.

Basta uma simples verificagdo para confirmar que o SPOT DE RADIO nio
pode ser uma redu¢io de ANUNCIO DE JORNAL, nem de OUTDOOR, de FOLDER, POST
CARROSSEL e muito menos do STORYBOARD. E o mesmo acontece com o BANNER

Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o c6digo 96AD-268E-A364-D3F7.
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ESTATICO que ndo pode ser reducio das pegas apresentadas, e mesmo que a licitante diga que é
uma redu¢do do CARROSSEL, ¢ impossivel por uma ser em movimento(carrossel com 5 cards) e

outro estatico, e também por contrariar o que diz a tabela do SINAPRO:

L) SERVIGOS DIGITAIS
ANUNCIOS DISPLAY |
PecalTipo Valor-Referéncia
Master (qualquer dimensao) 4.903,00

Estatico Animado
Adaptacdo (qualguer dimensao) ' 1.954,00 2.151,00

Por formato Formatos GDN®*

Replicacio (ajustes de especificagies para oulros veiculos) z 575,00 2.567,00

* Considerando horas de motion @ replicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google
(GDN) -18 formatos. || "°%: Nota explicativa na dltima pagina.

Motas explicativas:
! Adaptacdo: refere-se a um formato muito diferente (de um horizontal para um vertical, por exemplo), no qual

precisamos repensar a estrutura da peca e redistribuir todas as informagbes de acordo com a necessidade.
? Replicagdo: refere-se a um ajuste simples, como quando os formatos sdo proporcionais entre si.

E aqui que a empresa BLANCOLIMA acaba extrapolando o niimero de
pecas determinadas pelo edital. Pois as pecas SPOT DE RADIO 30’ ¢ BANNER ESTATICO
niio siio reducdes e SIM SAO AS PECAS QUE CORPORIFICAM SUA ESTRATEGIA.

DESSA MANEIRA SUA IDEIA CRIATIVA E COMPOSTA POR 7

PECAS:
. JORNAL

. OUTDOOR
. FOLDER

. POST CARROSSEL

. STORYBOARD

. SPOT DE RADIO

. BANNER INTERNET

N &N »n AW N =

Dessa maneira acaba nao cumprindo mais uma determinagao do edital, no
item:

7.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha exclusivamente publicitaria
com exemplos de pegas gque corporifiqguem objetivamente a proposta de solugao do
problema especifico de comunicacdo e de atendimento dos objetivos de
comunicagao, indicando, em forma de lista, todas as pegas integrantes da campanha
apresentadas na ideia criativa e nos exemplos de pecas, incluidas as eventuais
reducdes e variagoes de formato. Os exemplos de pecas estdo condicionados e
limitados ao quanto segue:

a) Limitados a cinco, independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou

Este documento foi assinado digitalmente por Fabia Valerio Pauliki.
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caracteristica da pecga;

b) Podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board
impressos, para qualquer peca.
b.1) No caso de pecas de nao midia, s6 serio aceitos exemplos finalizados.
b.2) Se forem apresentadas pecas como parte de um kif contendo mensagem
nao unificada, cada uma delas sera computada no limite de que trata a alinea
“a" do subitem 7.1.1.3, acima. Se a mensagem for unificada, o kit & contado
como uma Unica peca.

E em sua estratégia de midia e ndo midia, a BLANCOLIMA, confirma que
usard 7 meios para a divulgacio da sua campanha: RADIO, JORNAL, TV ABERTA,
OOH/MIDIA EXTERIOR, MiDIA ALTERNATIVA, INTERNET E NAO MIiDIA.

Para a distribuicao sao necessarias de pecas nio ¢ mesmo, e para cada

um dos meios uma peca, vejamos:

1. JORNAL — 1 PAGINA — ADAPTACAO ¥ PAGINA
2. OUTDOOR —9X3

3. FOLDER — FORMATO A4

4. POST CARROSSEL — PECA COM 5 CARDS

5

6

7

. TV - STORYBOARD VT 30” — ADAPTACAO VT 15” (MIDIA ALTERNATIVA)

. SPOT DE RADIO — SPOT 30’

. BANNER INTERNET — BANNER ESTATICO 1180X250 (ADAPTACOES: 900x150;
600x300; 1050x250; 330x250)

Mais uma vez fica comprovada que a BLANCOLIMA extrapolou a
quantidade de pecas determinada pelo edital — total de 5 — E APRESENTOU 7.

Assim, em razdo da afronta ao contido no artigo 7°, inciso 1V, da Lei
12.232/2010 e a determinagao do Edital, cometido pela concorrente, deve ser dado provimento ao
presente recurso manter a desclassificagdo da licitante BLANCOLIMA, ja desclassificada pela

subcomissdo, como manter a decisdo pelos descumprimentos do edital nos itens apresentados acima.
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3. DO DIREITO

Ademais ressalta-se que devera a Comissdao de Licitagdo com a Autoridade
Superiora atentar-se as regras do Edital, conforme preceito e julgados do TCU — Tribunal de Contas

da Unido, tendo como base Principio da Vinculagdo ao Instrumento Convocatorio:

® Principio da Vinculagao ao Instrumento Convocatorio

Obriga a Administracao e o licitante a observarem as normas e condigoes
estabelecidas no ato convocatério. Nada podera ser criado ou feito sem que haja

previsao no instrumento de convocagao.

Portanto esta Comissdao de Licitagdo devera julgar o
recurso interposto pela empresa Olé Propaganda pelo conhecimento do mesmo, dando
provimento e manter a desclassificacio da empresa BLANCOLIMA COMUNICACAO E
MARKETING EIRELI do referido certame, ja desclassificada pela subcomissdo técnica por nao

cumprir o que determina o edital:

A regra ¢ clara de como deveria ser o plano de comunicagdo, onde cita ainda

que no item 6.3.1:

O Plano de Comunicacao — Via Nao Identificada devera ser redigido em
lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com
clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:
1. Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas
em branco; VEDADO O USO DE CAPA PLASTICA;
2. Contetdo impresso em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m2,
orientacdo RETRATO;

Frisa-se orientagio RETRATO.

Vejamos a ata da subcomissao:

EMPRESA N° 03: Nao cumpriu especialmente no que se refere ao Item 6.3.1, alinea “a",
subitem 2. Contetdo impresso em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/im?,
‘orientacdo RETRATO"®, sendo que a empresa apresentou no plano de comunicagao
contelidos em orientagdo PAISAGEM, conforme consta nas paginas n® 09, 10, 11, 12 e
13, influenciando a nota técnica de algumas pecgas publicitarias por conta da apresentagao
do formato paisagem, causando concorréncia desleal perante as demais empresas, além
de estar em desconformidade com o edital, ficando DESCLASSIFICADA conforme item
10.5, alinea "a”.
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EMPRESA N° 03: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

3. DOS PEDIDOS

Ante o exposto, requer respeitosamente o recebimento e provimento das
Contrarrazdes do Recurso Administrativo para julgar improcedente o Recurso interposto pela
Recorrente BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI do Processo Licitatorio

Concorréncia n® 01/2022, com prosseguimento do presente certame.

Nestes termos, pede deferimento.

Ponta Grossa, 10 de junho de 2022.

OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI
FABIA VALERIO
CPF n° 025.607.969-29

Este documento foi assinado digitalmente por Fabia Valerio Pauliki.

Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o c6digo 96AD-268E-A364-D3F7.



PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Portal de Assinaturas Certisign. Para
verificar as assinaturas clique no link: https://www.portaldeassinaturas.com.br/Verificar/96 AD-268E-A364-
D3F7 ou va até o site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo abaixo para verificar se
este documento é valido.

Caodigo para verificacao: 96AD-268E-A364-D3F7

Hash do Documento
2A1F19C5F63C85AF2E5B8AEA32055B7A3B3D31D6ESSFES77C3FCBF8C0492F6BC

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 10/06/2022 é(sé&o) :

= Fabia Valerio Pauliki - 025.607.969-29 em 10/06/2022 11:12
UTC-03:00
Tipo: Certificado Digital - OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE
EIRELI - 03.979.287/0001-31




Y ENSAGEIRO

.

A/C Fabiana - OLE

- Informacoes comerciais Jornal Mensageiro:

Formato (Pagina Sangrada): 24 x 35 cm

Datas e horarios de fechamento: todas as quartas-feiras, as 14h.
Periodicidade: Semanal

Dia de Circulagdo: Quinta-feira

Total de exemplares impressos por edicéo (tiragem): 2.500

AN N NNV

Marechal Candido Rondon, Entre Rios do Oeste e Sdo José das Palmeiras.

TABELA - JORNAL MENSAGEIRO IMPRESSO*

v" PROPOSTA 1 (1 pagina — cor) — 24 x 35 cm
- 1 pagina (COR) - quatro edic¢des por més
- 1 pagina (COR) — trés edi¢cBes por més
- 1 pagina (COR) - duas edi¢des por més
- 1 pagina (COR) - uma edicdo por més

v" PROPOSTA 2 (1 pagina — PB) — 24 x 35 cm
- 1 pagina (PB) - quatro edicdes por més
- 1 pagina (PB) — trés edicdes por més
- 1 pagina (PB) - duas edi¢bes por més
- 1 pagina (PB) - uma edicdo por més

v PROPOSTA 3 (1/2 pagina — cor) - 26 x 16 cm
— Y2 pagina (COR) - quatro edi¢bes por més
- %2 pagina (COR) - trés edicdes por més
- %% pagina (COR) - duas edi¢bes por més
— Y2 péagina (COR) — uma edic¢édo por més

v PROPOSTA 4 (1/2 pagina — PB) - 26 x 16 cm
— Y% péagina (PB) - quatro edi¢bes por més
- %% péagina (PB) - trés edicOes por més
- %% péagina (PB) - duas edi¢bes por més
— Y% péagina (PB) — uma edicdo por més

v PROPOSTA 5 (1/4 de pagina — cor) - 12,5 X 16 cm
— Y4 de pagina (COR) - quatro edi¢Ges por més
— Y4 de pagina (COR) — trés edi¢bes por més
— Y4 de pagina (COR) - duas edicBes por més
— Y4 de pagina (COR) - uma edi¢do por més

v PROPOSTA 6 (1/4 de pagina — PB) - 12,5 x 16 cm
— Y4 de pagina (PB) - quatro edicdes por més
— Ya de pagina (PB) — trés edi¢des por més
— Y4 de pagina (PB) - duas edi¢bes por més
— Y4 de pagina (PB) - uma edigdo por més

Circulacdo: Medianeira, Missal, Matelandia, Céu Azul, Vera Cruz do Oeste, Santa Helena, Sdo Miguel do Iguagu,
Itaipulandia, Foz do Iguagu, Santa Terezinha de Itaipu, Ramiladndia, Diamante D’

Oeste, Serrandpolis do Iguacu,

R$5.580,00 (mensal)
R$ 4.460,00 (mensal)
R$ 3.160,00 (mensal)
R$ 1.860,00

R$3.330,00 (mensal)

R$ 2.665,00 (mensal)
R$ 1.888,00 (mensal)
R$ 1.110,00

R$ 2.980,00 (mensal)
R$2.230,00 (mensal)
R$ 1.580,00 (mensal)
R$930,00

R$ 1.650,00 (mensal)
R$1.320,00 (mensal)
R$ 935,00 (mensal)
R$ 550,00

R$ 1.410,00 (mensal)
R$ 1.130,00(mensal)
R$ 800,00 (mensal)
R$ 470,00

R$ 840,00 (mensal)

R$ 670,00 (mensal)

R$ 480,00 (mensal)
R$ 280,00

@ AV. 24 DE OUTUBRO, 2611 MEDIANEIRA /PR - 45 3264-3319
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v PROPOSTA 7 (1/8 de pagina — cor) - 12,5 x 7 cm

— 1/8 de pégina (COR) - quatro edig6es por Mes ..........cccceeevvvvveeennne R$ 705,00 (mensal)
— 1/8 de pégina (COR) — trés edicBes por MES ..........cccevvveeeiieeeeinnnns R$ 565,00(mensal)
— 1/8 de pégina (COR) - duas edi¢Oes por MES .........ccccvevevveeriveennn R$ 398,00 (mensal)
— 1/8 de pégina (COR) - uma ediGao por ME&S .........ccceevvveeeieeeeineennn. R$ 235,00

v PROPOSTA 8 (1/8 de pagina — PB) - 12,5 x 7 cm

— 1/8 de pégina (PB) - quatro edi¢Oes por ME&s ..........ccccevvverveeennnnnns R$ 290,00 (mensal)
— 1/8 de pégina (PB) — trés edigdes por MES ..........cccceeveeenieeenieeennes R$ 230,00(mensal)
— 1/8 de pégina (PB) - duas edi¢8es pOr ME&S .........ccceevvueeereeeereeeennen. R$ 160,00 (mensal)
— 1/8 de pégina (PB) - uma ediGa0 por MESs ..........ccoceevueeeeiieeeniieennen. R$ 95,00

4 PROPOSTA 9 (rodapé — cor) - 26 x 7 cm

— Rodapé (COR) - quatro edi¢Bes por ME&S ........ccceevveerveeeeieeeeieeennn R$ 1.410,00 (mensal)
— Rodapé (COR) — trés edigdes POr MES .........cocveviieeriiieenieee e R$ 1.130,00(mensal)
— Rodapé (COR) - duas edi¢Bes POr MES .......cccceevveeeriieenieeeiieee e R$ 800,00 (mensal)
— Rodapé (COR) - uma ediGa0 POr MES .......cccceeeiiieeeiiieee e R$ 470,00

4 PROPOSTA 10 (rodapé — PB) - 26 x7cm

— Rodapé (PB) - quatro edi¢Bes POr MES .........ccceevueeerieeeaeeeeneeeenne R$ 840,00 (mensal)
— Rodapé (PB) — trés ediGOes POr MES .......cceevveeiiiieeiiieeeieee e R$ 670,00 (mensal)
— Rodapé (PB) - duas edigdes POr MES ..........cccvvveeriieeeaieeenieeenens R$ 480,00 (mensal)
— Rodapé (PB) - uma ediCa0o POr MES .......ccccvveeeiiiiiiieieee e eeiirieee e R$ 280,00

* Valor bruto, ja inclusa a comissao de 20% da Agéncia.

Qualquer davida, estamos a disposigéo.

Medianeira, 07 de abril de 2022.

#

Ana Claudia Valério
Editora Jornal Mensageiro

@ AV. 24 DE OUTUBRO, 2611 MEDIANEIRA /PR - 45 3264-3319
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Jornal

NOSSAFOLHA

}Am§mm

Com mais de 22 anos no mercado, o Jornal
Nossa Folha tem se destacado pela qualidade
do material que entrega, a credibilidade, o
formato de impressdo diferenciado e sobre
tudo, a caracteristica que a midia impressa
chega as maos dos leitores.

As pesquisas revelam que o Jornal impresso é o
veiculo com mais credibilidade que existe, e 0
Nossa Folha vivencia isso semanalmente,
quando entrega a sua edi¢do todas as quartas-
feiras.

} Midia de grande impacto

Com a tiragem de 2.300 exemplares semanais,
todos os dias, cerca duas pessoas leem o jornal,
esse valor, multiplicado por cinco dias uteis da
semang, em que o Jornal fica em circulagao,
mostra que o Nossa Folha alcanga no minimo,
23.000 pessoas por edicdo.

Além de Medianeirg, O Jornal Nossa Folha circula
também nas cidades vizinhas, onde possuimos
anunciantes e assinantes. Sdo elas, Missal,
Itaipuldndia, Sdo Miguel do Tquagu e
Serranopolis do Iguagu.

Use também o Jornal Nossa Folha para divulgar

sua empresa, o seu produto, s Sua marca,

e sinta a forca que o impresso tem!

Proposta para insercdo de publicidade

Valores jd inclusos 20% de comissdo

1 edicdo
Investimento
de R$ 825,00

1 pdgina
colorida

Investimento
de R$ 775,00
por edicdo

260x280mm

futuro
com mats,
aSsine o Jornal Nossa Folha

Acima de 4 edicdes

1 edicdo
Investimento
de R$ 475,00

Acima de 4 edicdes
Investimento
de R$ 400,00
por edicdo

1/2 pdgina

colorida
260x135mm

Contato: Renan Lima
45 99988.8284

45 3264.5760
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MEDIANEIRA

TABELA DE PRECOS 2022

Conforme solicitagio estamos enviando dados da emissora: RADIO INDEPENDENCIA DE

MEDIANEIRA LTDA, empresa portadora do CNPJ 75.543.470/0001-09, Inscrigdo Estadual:
9047470096, situada a Av. Pedro Soccol, 452 Bairro Sdo Cristévao, Medianeira — Pr, fone: 45 3264-1713

e-mails dep.comer; E tabela de preco para divulgagdes em Medianeira e regido.

Forma de divulgacao

e SPOT DE 30’ segundos R$ 75,00
e SPOT DE 60’ segundos R$150,00
e Desconto de 20% da Agéncia

ABRANGENCIA DA RADIO INDEPENDENCIA DE MEDIANEIRA LTDA.
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del Este
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ARGENTINA

Gerente Comercial - Sérgio Lima
Rede Costa Oeste
045 —-99157 8414
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