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Plano de Comunicacao Publicitaria - via ndo identificada

I. Raciocinio basico - A principal caracteristica de uma campanha publicitaria é que, seja
gual for o meio ou acdo explorada, as pecas que a constituem devem preservar uma
identidade entre si, uma uniformidade tanto editorial (textos) quanto visual (elementos
graficos e imagens), para causar sinergia entre eles com objetivo de aumentar o impacto
da campanha, a visibilidade e a frequéncia com que sdo captadas pelo publico-alvo.
Baseado nas informacdes encontradas no Briefing, o conceito criativo partiu da andlise do
diagnéstico atual da situacdo da Dengue.

Os casos de dengue no Brasil cresceram 43,9% até marco de 2022 nos primeiros meses
do ano, segundo Ministério da Saude, com uma incidéncia de 75,8 por 100 mil habitantes.
Diante desses dados, a reacdo deve vir do poder publico e dos cidaddos. E muito
importante, do ponto de vista do poder publico, fortalecer os servicos de vigilancia e
endemia. E fundamental que elas consigam fazer visitas domiciliares. J4 a populacéo
precisa relembrar o cuidado béasico de esvaziar pontos de agua parada, como vasos de
plantas, caixas d'agua e piscinas e ainda mudar seus habitos de descarte de residuos
sélidos que também acumulam &gua em quintais, terrenos baldios e outros. O cenéario é
de atencdo. Mas o grande desafio € convencer as pessoas a mudar seus habitos
cotidianos para impedir que o mosquito Aedes aegypti se reproduza. Muitas campanhas
ja foram tentadas com estratégias muito parecidas, focando na prevencdo, mas sem o
resultado desejado.

Por isso o desafio foi criar uma campanha diferente, que chamasse a atencdo dos
cidaddos pelo medo das consequéncias, inclusive a morte pelas conseqléncias da
Dengue.

Il. Estratégia de Comunicacado Publicitaria - como o briefing deu liberdade sobre a criacéao
do material, sugerindo o uso de criatividade e ineditismo, a estratégia publicitaria se
apoderou de algumas frases de efeito que se somam e vado criando o engajamento de
quem for impactado pela campanha.

Slogan - frases curtas e de alto impacto

Fonte - de facil leitura, mas com um “Q” de filme de terror.

Cores - sdo parte da mensagem, por isso os tons acinzentados da ilustracdo querem
sugerir o clima de morte e o medo. As cores das principais mensagens em Vermelho
complementam o clima de filme de terror.

A estratégia de comunicacédo publicitaria sugerida é o direcionamento ao publico certo no
sentido de despertar a conscientizacdao pela importancia de cuidar do acumulo de agua
em vasos, potes e pneus, descartar devidamente os residuos e cuidar de terrenos
baldios, sob pena ou alto risco de morte caso ndo ocorram estes cuidados.

A campanha deve responder algumas questdes:

O que dizer - a mensagem que precisa reverberar é a de que se ndo impedirmos a
proliferacdo do mosquito da Dengue, corremos risco de morte, passando por cenas de
terror.

A quem dizer - a sugestdo para valorizar a campanha é envolver o comércio e servigos
através da Associacdo Comercial do municipio, as escolas publicas e privadas, o
funcionalismo publico e outras entidades, bem como as grandes empresas
empregadoras, dando forca, gerando engajamento e implementando um novo habito de
descarte dos residuos p6s consumo, limpeza de terrenos baldios e acimulo de 4gua em
gualquer recipiente no ambiente doméstico. Também ¢é uma forma de garantir a
continuidade da campanha para os préximos anos, ampliando

a cada edicdo seu potencial de atratividade e engajamento.
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Como dizer - linguagem simples e explicita, utilizando sempre o mesmo slogan, as
mesmas cores, a mesma ilustracdo, passando informacbes basicas em fonte de facil
leitura.

Quando dizer - acredita-se que um trabalho de 30 (trinta) dias seja o suficiente para
comecar o trabalho a caminho de atingir os objetivos de comunica¢do, com possiveis
campanhas menores ao longo do ano. Dengue é um problema recorrente nas cidades, e
deve ser trabalhado ao longo do tempo para mudar mentalidades e quebrar paradigmas,
reeducando os habitos da populacdo. Sugere-se que todos 0s anos este tema volte a
pauta para reforgco, maior engajamento e realinhamento.

Que meios utilizar - a escolha das 05 (cinco) midias principais para serem apresentadas,
sdo as mais adequadas para atingir os objetivos de comunica¢cdo, com a verba disponivel.
Todos os recursos de midia disponiveis no municipio e que sejam de facil acesso do
publico-alvo, devem ser utilizados para que o impacto por regularidade e frequéncia da
mensagem atinja os objetivos de comunicacéo.

lll. Ideia Criativa - A ilustracdo com a morte como personagem principal, com o rosto do
mosquito Aedes aegypti, trazendo o impacto da imagem lembrando que a morte é uma
possibilidade e uma conseqiiéncia da Dengue. A ilustracdo como uma chamada para um
filme de terror, com as palavras-chave em vermelho sangue. A mensagem textual chama
a atencdo, levantando para uma reflexdo com a pergunta: “DENGUE! Parece cartaz de
filme de terror?” Com uma resposta muito direta: “S6 que nado é ficcdo, é a realidade”. E
uma sentenca: “Essa doenca mata”. Com a frase “Cuide-se medianeirense!” a campanha
da o ar de pessoalidade que dedica a mensagem ao publico proposto.

O conceito principal concentrou-se em criar uma ideia de alto impacto, para alertar e
informar, por meio de uma abordagem diferente das tradicionais, jA desgastadas e sem
resultado eficaz. Instigar - através da associacdo do mosquito com a morte - o medo, um
sentimento comum atodo ser humano quando uma situacdo de perigo fica eminente, para
estimular a mudanca de habitos que facilitam a proliferacdo do mosquito transmissor.

Com o intuito de conscientizacédo, o slogan da campanha - “Disfarcado de morte, o Aedes
aegypti s6 se torna ator principal, se vocé for coadjuvante” - reforca que, sem mudar seus
hébitos no descarte de residuos solidos e cuidado com acumulos de agua, e tomar as
medidas preventivas contra a proliferacdo desse inseto, a populacdo torna-se cumplice do
mosquito pelos casos de doenca.

Como objetivo maior, a campanha quer estimular a precaucado, através da criatividade,
ineditismo e escolha de midias que comuniquem a toda a populacdo, sem distingcdo, com
especial énfase aos alunos - criancas e adolescentes - que mudam habitos familiares
através da educacéo.

IV. Estratégia de midia e ndo midia -

Ser4d considerada fortemente a geracdo de pecas para 0s canais proprios de
comunicacao da prefeitura municipal, que sdo o site oficial e as paginas oficiais em redes
sociais, bem como midias populares e de baixo investimento, conforme a seguir:

CARTAZ formato A3 (420mmx297mm) 4x0 cores

FLYER formato A5 (210mmx148mm) frente e verso 4x4 cores

MIDIA SOCIAL - anincios em sites da imprensa

OUTDOOR padrao (9mx3m) 4 cores

5. SPOT DE RADIO (30 segundos)

DESCRICAO DA NAO MIDIA

1. Cartaz - formato A3 - 4x0 cores. Sua funcdo principal é a de divulgar a informacéao
como meio de publicidade e de informacédo visual, o cartaz possui valor funcional. Pode
ser facilmente transformado em anuncio de revista, pagina de jornal e outras midias da
mesma proporcéo.

Pwbdp



INNNNNNNNNNNNNNoONNoONONNNNNoONNNNNNNNNNNNoOoNNNNNONON

0218

2. Flyer formato A5 (210mmx148mm) - 4x4 cores - € um tipo de material promocional
impresso sem dobras para distribuicdo rapida e em grande volume. No flyer pode ser
colocada uma quantidade maior de informacbes. A ideia é distribuir em reparticbes
publicas, porta de supermercados, pontos de circulacdo, escolas, empresas, etc.
DESCRICAO DA MIDIA

3. Midia social - para os sites de noticias mais acessados do municipio e também para
postagem nas redes sociais da Administracdo Municipal (Facebook, Instagram) e
conseguir que 0os municipes curtam e compartilhem nos seus préprios perfis. Quanto mais
compartilhamentos, maior o engajamento do publico, e conseqiiente resultado da
campanha.

4. Outdoor padrdo 9mX3m - serdo instaladas em pontos estratégicos no centro da cidade
em sistema de locacdo por quadrissemana.

5. Spot de Radio 30 segundos - instrumento popular de comunicacdo direta, chega a
todos os publicos e pode ser utilizado ao longo de toda a programacdo das radios,
direcionando inclusive a mensagem para alguns segmentos-alvo. Pode se transformarem
oportunidade de merchandising ao vivo, entrevistas com profissionais que podem ajudar
no trabalho de conscientizacédo, autoridades, além de outras promocdes.

V. Quadro resumo - Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha

nao midia

Descricéo Fornecedor
1 Cartaz - formato A3 - 4x0 cores Grafica SN
2 Flyer frente e verso formato A5 - 4x4 cores Grafica SN
MIDIA
Descricéo Fornecedor
3 Midia Social Guia Medianeira

Costa Oeste News
Assessoria de Imprensa da

Prefeitura
4 Estampas e pontos de outdoor fotogréafico Publicar
5 Midia de 30 segundos nas radios locais com Radio Independéncia FM
maior audiéncia Radio Cidade FM

Radio Campos Dourados FM
* A radio comunitaria de Medianeira nao foi incluida por causa da legislacdo, que proibe
esta categoria de midia de receber verba de comunicacdo para anuncios publicitarios.
Sendo o recurso orcamentario de R$ 45.000,00 (Quarenta e cinco mil reais), e a
campanha de 30 (trinta) dias, considerando que pelas midias disponiveis no municipio,
pelo tamanho fisico do mesmo e pela quantidade de populacdo e pelos objetivos da
campanha, a escolha de veiculos de comunicacdo de midia e nao-midia, devem ser
aquelas que depois de passado o prazo da campanha ainda reverberem por varios meses
na memoaria dos municipes.
A campanha fechou no valor de R$41.060,00 (Quarenta e um mil e sessenta reais). Este
valor é justificado pelo volume de comunicacdo e pelo retorno desejado.
No entanto, é importante salientar que para a campanha ser completa, mais midias
deverdo ser criadas, como anuncios de jornal impresso, banners fisicos, e VT para TV
local.
Segue simulacdo do plano de comunicacao:
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TABELA 1. SIMULACAO DE PLANOS DE DISTRIBUICAO DOS VEICULOS DE DIVULGACAO

MIDIA VEICULO
OUTDOOR PUBLICAR
RADIO INDEPENDENCIA

FM
RADIO CIDADE FM
RADIO CAMPOS
DOURADOS FM
BANNER GUIA MEDIANEIRA
SITE
BANNER COSTA OESTE
SITE NEWS
SUB-TOTAL

MATERIAL

Locacédo de 10
pontos outdoor com
estampa inclusa

Spot de 30 seg.
Rotativo
Mensal

Spot de 30 seg.
Rotativo
Mensal

Spot de 30 seg.
Rotativo
Mensal

BannerTopo +
Banner Lateral

Popup
1920pxX1080px

QUANT.

02
quadrissemanas
R$ 580,00/unit

10 inser¢Bes/dia
30 dias

10 insercdes/dia
30 dias

10 insercdes/dia
30 dias

30 dias
24h/dia
rotativo
30 dias
24h/dia
rotativo

PERIODO

30 dias

300 insergdes
R$ 28,00/
insercdo

300 insergdes
R$21,00/
insercdo

300 insercdes
R$ 18,00/
insercéo

R$ 1.000,00/més

R$ 2.100,00/més

VALOR
TOTAL

ir$:
11.600,00

8.400,00

6.300,00

5.400,00

1.000,00

2.100,00

34.800,00

0219

VALOR
%

28,25

20,46
15,35
13,15
2,44
5,11

84,76%

TABELA 2. SIMULAGAO DE VALORES DE PRODUGAO E/OU EXECUGAO TECNICA PEGCA DE MIDIA

FORNECEDOR MATERIAL TAMANHO VALOR UNIT. VALOR VALOR %
ABSOL
RADIO 01 spot 30 segundos R$ 1.000,00 R$ 1.000,00 2,43
INDEPENDENCIA
PUBLICAR 20 estampas 3mx9m valor incluso R $ wromeremee 0,0
impressas em papel no item
Outdoor da
Tabela 1.
SUB-TOTAL R$ 1.000,00 2,43

TABELA 3. SIMULACAO DE VALORES DE PRODUCAO E/OU EXECUCAO TECNICA - PECA DE NAO

FORNECEDOR MIDIA

GRAFICA SN CARTAZES

papel coche

brilhante 170g

4x0 cores
FLYERS
papel coche

GRAFICA SN

brilhante 115g

4x4 cores
SUB-TOTAL

QUANTIDADE TAMANHO VALOR UNIT. VALOR
ABSOL.
500 42cmX29,7cm  R$ 1,166667 R$ 460,00
A3
50.000 21cmx15cm R$ 0,096 R$ 4.800,00
A5
R$ 5.260,00

VALOR
%
1,12

11,69

12,81
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TABELA GERAL DE VALORES APLICADOS NO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

TABELA 1. Simulagdo de planos de distribuicdo dos veiculos de R$ 34.800,00 84,76%
divulgacao

TABELA 2. Simulacdo de valores de producdo e/ou execucgdo técnica R$ 1.000,00 2,43%
Peca de midia

TABELA 3. Simulacdo de valores de producdo e/ou execucdo técnica R$ 5.260,00 12,81%
Peca de ndo midia

TOTAL GERAL R$ 41.060,00 100%

OBS.: Trata-se de uma simulacdo com base em valores reais de mercado/tabela

cheia.
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Disfarcado de morte, ESSA
o Aedes aegypti s6 se DOENCA

torna ator principal,

se vocé for coadjuvante MATA

PARECE CHAMADA DE FILME DE TERROR? SO QUE NAO E FICGAO, E A REALIDADE.
Em Medianeira-Pr., jA foram registrados milhares de casos, inclusive com 6bitos em
decorréncia da doenca na cidade. E importante alertar e informar a populagdo sobre o
perigo e para que as pessoas tomem precaugdes para evitar a proliferagdo do mosquito.

VIGILANCIA SECRETARIA
SANITARIA DE MUNICIPAL DE MEDIANEIRA
MEDIANEIRA-PR. SAUDE

CARTAZ - FORMATO A3 (29,7cmX42cm)



0222

FLYER - FORMATO A5 (15cmX21cm)
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Prefeitura de Medianeira

WPE-iE, MEPIMtntWE!

Disfargado dc morto ~i- ESSA

0Aodei aegyptilo so -S j' OOENCA
torna ator principal,
so voco for coadjuvanto M ATA.
MEDIANEIRA
* 500 likes

joaorochaantunes: Adorei essa campanha! Parabéns,

andreza.med: Aqui em casa estamos cuidando.

CUIPE-fE, VEJ>mEIRENU!& H ESSA
DOENGA

I m m MATA.

Disfargado do morte, o Aedes aegypti s6 so
torna ator principal, se voco for coadjuvante.

Disfarcado do morto, ESSA K
o Aodcs oegypti s6 so

torna ator principal, DOENCA
se voceé for coadjuvante. MATA#

PARECE CHAMADA DE FILME DE TERROR?
SO QUE NAO E FICGAO, E A REALIDADE.

tm Madianaira-Pr., j4 foram logitlradot milharas da catot.
Indutiva. com 6bito» em dacorréncla da doenca na cidade, t
impoiUntaaleitar = informar a populagdo fcobi* o perigou puij
que a>peisoas tomam precaucdes para avitar a proliferagao do
mniqullo SAIBA COMO S| PREVINIRi

MIDIAS SOCIAIS



OUTDOOR- FORMATO 9x3m



Disfarcado de morte, o Aedes aegypti sé se torna
CAMPANHA
ator principal, se vocé for coadjuvante. Dengue é

C uma histdéria veridica.

Em Medianeira, registramos milhares de casos,

inclusive 6bitos em decorréncia da doenca.

Ndo assuma o papel de vitima, tome medidas
preventivas contra a proliferacdo do mosquito, néo

parte dessa verdadeira histéria de terror.

C Realizagdo: Prefeitura Municipal de Medianeira -

Tempo de realizar
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Apoio: Secretaria e Vigilancia Municipal de Saude

SPOT DE RADIO (30")
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1UNICIPIO DE MEDIANEIRA
ESTADO DO PARANA

Av. José Callegari, 647, Bairro Ipé - CEP 85884-000 - Medianeira - PR
Fone: (45) 3264-8600 - Fax: (45) 3264-8600



