MUNICIPIO DE MEDIANEIRA
ESTADO DO PARANA
Avenida José Callegari, n° 647, bairro Ipé - CEP 85884 - 000 - Medianeira - PR
Fone: (45) 3264-8617 - (45) 3264-8616 - Site: httpV/W W W .medianeira.Pr.QOV .br

ATA DA 2aSESSAO PUBLICA DE ABERTURA REF. AO EDITAL DE CONCORRENCIA
PUBLICA N° 01/2022.

2a sessdo com vistas a apuracdo do resultado geral em
atendimento ao item 14.4.1 do Edital de CONCORRENCIA
PUBLICA N° 01/2022, objetivando a Contratacdo de agéncia
de propaganda visando a prestacdo de servicos de
publicidade institucional e de utilidade publica para
veiculagcdo em Midias, de acbes, programas e servigcos da
municipalidade.

Aos vinte e quatro dias do més de maio de dois mil e vinte e dois (24/05/2022), as
nove horas (09h00min), reuniu-se a Comissao de Licitacdes, designada pela portaria
12/2022, em sessdo publica, sob a presidéncia do Sr. Matheus Henrique Henz e
membros Rony Fernando Kamer Batista da Silva e Angelo Renato Bizinelli Junior,
para procederem com apuracdo do resultado geral da CONCORRENCIA PUBLICA N°
01/2022.

A Comissédo de Permanente de Licitagdo deu inicio a segunda reuniao com a identificagéo
dos representantes das empresas interessadas, sendo constatado a presenca de todas,
conforme segue:

OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI devidamente inscrita no CNPJ N°
03.979.287/0001-31, representada por Evandro Luiz Barater, RG n° 8.009.973-8 -
SESP/PR.

BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI devidamente inscrita no CNPJ
N° 72.491.186/0001-30, representada por Johanan karol Toledo Werpachowski, RG n°
10.706.095-2-SESP/PR.

N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA devidamente inscrita no
CNPJ N° 13.451.228/0001-40, representada por Douglas Antonio Rosario, RG n°
8.563.424-0-SESP/PR.

Frisa-se a presenca do Observatério Social na pessoa de Rosane dos Santos de
Andrade.

Prosseguindo com a sessdo, fora submetido aos participantes a verificacdo dos
envelopes, quanto a sua inviolabilidade e na seqiéncia deu-se a abertura do envelope n°
02 contendo a via identificada do Plano de Comunicacéo;

Em ato continuo, fora realizado a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao entre
a via nao identificada com as vias identificadas, levando em considera¢do o julgamento
por parte da Subcomissao Técnica, conforme Ata apresentada:

EMPRESA N° 01: OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI,
EMPRESA N° 02: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
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EMPRESA N° 03: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

Sendo apresentado a classificacdo e desclassificacdo das proponentes constante na ata
da Subcomisséo Técnica, conforme segue:

PROPONENTE: OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI: CLASSIFICADA de
acordo com o julgamento da subcomisséao.

PROPONENTE: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA:
DESCLASSIFICADA de acordo com o julgamento da subcomisséao.

PROPONENTE: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI:
DESCLASSIFICADA de acordo com o julgamento da subcomisséao.

ApOs a leitura e apreciagdo da Ata da subcomissdo técnica, a comissdo de licitagdo
procedeu com a elaboracdo da planilha para fins da apuracdo do resultado geral de
acordo com as notas individualizadas atribuidas por parte dos membros da Subcomisséao
Técnica, sendo o seguinte resultado geral:

OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI: Para os quesitos pertinentes ao Plano
de comunicacao fora aferida a pontuacdo média total de 62,77 (sessenta e dois virgula
setenta e sete) pontos. Para o quesito Capacidade de Atendimento fora aferida a
pontuacdo média total de 14,83 (quatorze virgula oitenta e trés) pontos. Para o quesito
Repertério fora aferida a pontuacdo média total de 9,57 (nove virgula cinglienta e sete)
pontos. Para o quesito Relato fora aferida a pontuacdo média total de 9,83 (nove virgula
oitenta e trés) pontos, perfazendo o Resultado Geral de 97,00 (noventa e sete) pontos.

N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA: Inicialmente cabe
ressaltar erro da pontuacdo atribuida por parte da julgadora Daiane Cavalca da Silva no
guesito Plano de comunicacao, havendo discordancia no somatério dos subquesitos, no
gual atribuiu a pontuacéo total de 60,4 (sessenta virgula quatro) pontos, em discordancia
com o que fora apurado por parte da Comisséo de Licitacdo de acordo com a elaboracgéo
da planilha o somatério das notas seria a pontuacdo de 62,1 (sessenta e dois virgula um)
pontos, sendo considerado o somatdrio realizado por parte da comissao para fins de
pontuacdo do resultado geral. Para o quesito Capacidade de Atendimento fora aferida a
pontuacdo média total de 12,2 (doze virgula dois) pontos. Para o quesito Repertorio fora
aferida a pontuacdo média total de 8,53 (oito virgula cinqlienta e trés) pontos. Para o
qguesito Relato fora aferida a pontuacdo média total de 9,0 (nove) pontos, perfazendo o
Resultado Geral de 87,57 (oitenta e sete virgula cinqienta e sete) pontos.

BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI: Inicialmente cabe ressaltar erro
da pontuacdo atribuida por parte da julgadora Daiane Cavalca da Silva no quesito Plano
de comunicacdo, havendo falta de pontuacdo que deveria ser atribuida no subquesito
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, item “A otimizacdo da midia segmentada,
alternativa e de massa”, no qual mesmo sem constar essa pontuacao, fora atribuida a
pontuacédo total de 62,0 (sessenta e dois) pontos, conforme consta na planilha por ela
apresentada, em divergéncia com o somatério de todos os itens, no caso, a pontuacao
total que deveria contar seria de 60,1 (sessenta virgula um) pontos, considerando com o
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gue fora apurado por parte da Comissdo de Licitacdo de acordo com a elaboracdo da
planilha a nota faltante para o item seria de 1,9 (um virgula nove), sendo considerado o
somatorio realizado por parte da julgadora (62,0) e aferido pela comissdo para fins de
pontuacdo do resultado geral. Para o quesito Capacidade de Atendimento fora aferida a
pontuacao média total de 13,1 (treze virgula um) pontos. Para o quesito Repertério fora
aferida a pontuacdo média total de 8,9 (oito virgula nove) pontos. Para o quesito Relato
fora aferida a pontuacdo média total de 9,33 (nove virgula trinta e trés) pontos, perfazendo
0 Resultado Geral de 90,17 (noventa virgula dezessete) pontos.

Consta anexo a esta ata as planilhas elaboradas por parte da Comisséo de Licitagao.

Os representantes presentes questionaram quanto a falta das justificativas que deveriam
ser apresentadas para cada pontuacdo atribuida por parte dos membros da subcomisséo,
as quais deveriam ser apresentadas de acordo com a Lei 12.232/2010 Art. 11, § A,

incisos Ill e IV.

Ap0s o julgamento com a apuracdo do resultado geral, sera publicado na data de hoje no
6rgao oficial do Municipio (Diério Oficial Eletrénico) 0 edital de
classificacdo/desclassificacdo com vistas franqueada a documentacdo, sendo aberto o
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recursos as decisfes desta fase.
Compreende-se como prazo final para interposicdo recursal, a data de 02/06/2022,
considerando que dia 30/05/2022 é ponto facultativo e 31/05/2022 é feriado municipal.

Nada mais tendo a tratar, o Sr. Presidente encerrou a reunido, de cujos trabalhos,
lavrando a presente ATA, que apés lida e achada conforme, vai assinada por mim, pelos
membros da Comisséo de Licitacao, representante do observatorio social e proponentes
presentes. Encerram-se os trabalh”==as”dq”éhor*s™e dez minutos (11h10min) deste
mesmo dia.

TEUS HENRIQUEJ ENZ
Peesiglente I\

J./ cydoi
RONYFERNANDO KAMER BATISTA DA SILVA

ELO RENATO BIZINELLI JUNIOR
Membro
£ t?- cfo » .
ROSANE DOS SANTOS DE ANDRAt
Observatorio Social

OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI
CNPJ N° 03.97-91287/0.00>31

BLi IMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI
,86/0001-30
N&*J AGENCIA DB'PUB DE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ N° ! .228/0001-40
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PLANO DE COMUNICACAO - EMPRESA: OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI JULGADORES
TOPICO CRITERIOS POTATEUD/_'\EAO MARLON DAIANE LUCAS
RACIOCINIO BASICO A acuidade de compreensédo do problema especifico de 97 99 10 92
(10 pontos) comunicacéo e dos obietivos de comunicagéo ' ' '
A adequacédo do partido tematico e do conceito propostos ao
problema especifico de comunicagao e aos objetivos de 1,93 2 2 1,8
comunicacao
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2,77 2,9 2,9 2,5
propostos
A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicacdo do Municipio de Medianeira com seu 2,67 3 3 2
publico
ESTRATEGIA DE A adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
COMUNICAGAO solugédo do problema especifico de comunicacédo e o 2,93 3 3 2,8
(20 pontos) atendimento dos obietivos de comunicagéo
A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo 2.97 2.9 3 3

apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo proposta

A capacidade de identificar op¢des de abordagem de
comunicacdo e acuidade na escolha da melhor entre as 2,8 3 2,9 2,5
possiveis e/ou cogitadas
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicagéo, os objetivos de comunicacéo, os 2,97 29 3 3
publicos e a verba disponivel
Sua adequacéo ao problema especifico de comunicagédo e aos

L o 2,9 2,9 3 2,8

obietivos de comunicagéo
A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 2,93 3 2,8 3
A cobertura dos segm(_—}ntos de pL~1bI|co ensejada por essas 2.87 2.8 3 2.8

interpretagdes
A originalidade da combinagédo dos elementos que a constituem 29 3 3 2,7
IDEIA CRIATIVA o
(25 pontos) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 3 3 3
P A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de
L 2,9 3 2,7 3
Medianeira.
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 28 2.9 2.9 2.6
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados
A exequibilidade das pecas 2 2 2 2
A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos 2 2 2 2
0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos 1 1 1 1
segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos 0,97 1 0,9 1
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em 19 1.9 18 2

relacdo as duas alineas anteriores
A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas
no uso dos recursos proprios de comunicacgdo da Prefeitura do 1,97 2 19 2
Municipio de Medianeira,
A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo de pecas
A otimizagdo da midia seqmentada, alternativa e de massa 1,97 1,9 2 2
PONTUACAO MEDIA 62,77 64 63,8 60,5

MIDIA E NAO MIDIA (10
pontos)

1,93 2 2 1,8



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - EMPRESA: OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI

TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA MARLON
0 tempo de experiéncia profissional em atividades 5 5
publicitarias

A adequacédo das qualificacdes a estratégia de
comunicagdo publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
ouantificacdo dos quadros
A adequacdao das instalagdes, da infraestrutura e dos

recursos materiais que colocara a disposi¢édo da 1,97 2
execucdo do contrato, em carater prioritario
A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante, esquematizado 2 2
na Proposta
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

procedimentos especificados na Proposta 187 2
A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de 2 2

midia que colocara regularmente a disposicdo do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucédo do contrato
PONTUAGAO MEDIA 14,83 15

0437

JULGADORES
DAIANE

5

15

LUCAS

19

1,6

14,5



REPERTORIO - OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MEDIA
REPERTORIO A ideia criativa e sua pe'rt|~nen0|a 2,83
(10 pontos) A clareza da exposigéo 2,83
P A qualidade da execugéo e do acabamento 3,9

PONTUACAO MEDIA 9,57

MARLON

3,00
3,00
4,00
10,00

JULGADORES
DAIANE

3,00
3,00
3,80
9,80

0438

LUCAS

2,50
2,50
3,90
8,90



RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGCAO - OLE - PROPAGANDA
E PUBLICIDADE EIRELI

. . PONTUAGCAO
TOPICO CRITERIOS MEDIA
A concatenacdo logica da exposicédo 1,97
A evidéncia de planejamento 193
RELATO DE SOLUCAO DE publicitario
PROBLEMA DE A consisténcia das relacdes de causa e 297
COMUNICACAO (10 pontos) efeito entre problema e solucao ’
A relevancia dos resultados 297

apresentados
PONTUACAO MEDIA 9,83

MARLON
19
2

9,9

JULGADORES

DAIANE
2
2

2,9

2,9
9,8

0439

LUCAS

18

9,8



0440

PLANO DE COMUNICAGAO - N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA JULGADORES
TOPICO CRITERIOS PO':ATEUDAIEAO MARLON DAIANE LUCAS
RACIOCINIO BASICO A acuidade _de c~ompreensa9 QO problema e;peclflco de 8.97 8,60 9.90 8.40
(10 pontos) comunicacdo e dos obietivos de comunicagéo
A adequacédo do partido tematico e do conceito propostos ao
problema especifico de comunicagéo e aos objetivos de 1,73 1,60 2,00 1,60
comunicagéo
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2,53 2,50 2,90 2,20
propostos
A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicacdo do Municipio de Medianeira com seu 2,40 2,60 2,80 1,80
publico
ESTRATEGIA DE A adequagdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
COMUNICAGAO solugdo do problema especifico de comunicagéo e o 2,73 2,60 3,00 2,60
(20 pontos) atendimento dos obietivos de comunicacao
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo 2.87 2.90 3,00 270

apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo proposta

A capacidade de identificar op¢des de abordagem de
comunicacdo e acuidade na escolha da melhor entre as 2,53 2,70 2,60 2,30
possiveis e/ou cogitadas
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicagédo, os objetivos de comunicacgéo, os 2,73 2,60 2,80 2,80
publicos e a verba disponivel
Sua adequacao ao problema especifico de comunicacdo e aos

L . 2,80 2,70 3,00 2,70

obietivos de comunicagéo
A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta 2,77 2,80 2,90 2,60
A cobertura dos segmgntos de pgbllco ensejada por essas 2.67 2.70 2.70 2.60

interpretagdes
A originalidade da combinagédo dos elementos que a constituem 2,77 2,80 3,00 2,50
IDEIA CRIATIVA
(25 pontos) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2,80 2,70 2,90 2,80
A pertinéncia em relacao gs at_|V|dades do Municipio de 263 2.60 2.60 2.70
Medianeira.
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 270 2.60 2.80 2,70
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados
A exequibilidade das pecas 1,73 1,70 2,00 1,50
A compatibilidade da linguagem das pe¢as aos meios propostos 1,73 1,80 2,00 1,40
O conhecimento dos héabitos d(? c_onsump de c;omumcac;ao dos 0,83 0.90 0.80 0,80
segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos 0,80 0,80 0,80 0,80
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em 170 1,70 1,80 1.60

relagdo as duas alineas anteriores

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas

no uso dos recursos préprios de comunicacao da Prefeitura do 1,73 1,80 1,80 1,60
Municipio de Medianeira.
A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo de pecas

A otimizagdo da midia seqmentada, alternativa e de massa 1,80 1,80 2,00 1,60
PONTUACAO MEDIA 57,83 57,20 62,10 54,20

MIDIA E NAO MIDIA (10
pontos)

1,87 1,70 2,00 1,90



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

TOPICO CRITERIOS PONTUAGCAO MEDIA MARLON
0 tempo de experlenma_ pr?f_lsswnal em atividades 4.10 410
publicitarias

A adequacdo das qualificagGes a estratégia de
comunicagédo publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros
A adequacao das instala¢des, da infraestrutura e dos

recursos materiais que colocara a disposigdo da 1,70 1,50
execucdo do contrato, em carater prioritario
A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante, esquematizado 1,57 1,50
na Proposta
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

1,47 1,40

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

: o 1,60 1,60
procedimentos especificados na Proposta
A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de 177 1,60

midia que colocara regularmente a disposi¢do do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucdo do contrato
PONTUA(;AO MEDIA 12,20 11,70

JULGADORES
DAIANE

4,00

1,40

1,70

12,40

0441

LUCAS
4,20

1,60

1,70

1,50

1,50

2,00

12,50



REPERTORIO - N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

i . PONTUAGAO
TOPICO CRITERIOS MEDIA
REPERTORIO A ideia criativa e sua pe'rt|~nen0|a 2,57
(10 pontos) A clareza da exposicao 2,57
P A qualidade da execugdo e do acabamento 3,40

PONTUACAO MEDIA 8,53

MARLON

2,50
2,50
3,50
8,50

JULGADORES
DAIANE

2,80
2,70
3,30
8,80

0442

LUCAS

2,40
2,50
3,40
8,30



0443

RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO - N & N AGENCIA DE JULGADORES
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
TOPICO CRITERIOS PO’;\IATEUD'TAQAO MARLON DAIANE LUCAS
A concatenacdo légica da exposigédo 1,77 1,70 1,80 1,80
A eV|denC|ab(1|g.F’Ia.nejamento 1,83 1,80 1,90 1.80
RELATO DE SOLUGAO DE publicitanio
PROBLFMA DE A conS|.stenC|a das relacdes de ca}usa e 267 2.60 280 2.60
COMUNICACAO (10 pontos) efeito entre problema e solucédo
A relevancia dos resultados 273 270 2.70 2.80
apresentados

PONTUACAO MEDIA 9,00 8,80 9,20 9,00



0444

PLANO DE COMUNICAGCAO - BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI JULGADORES
TOPICO CRITERIOS POTATEUDAIEAO MARLON  DAIANE LUCAS
RACIOCINIO BASICO A acuidade _de c~ompreensag QO problema es_peciflco de 9.10 8.30 9.90 9.10
(10 pontos) comunicagao e dos obietivos de comunicagéo
A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos ao
problema especifico de comunicagéo e aos objetivos de 1,83 1,70 2,00 1,80
comunicacao
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2,63 2,50 3,00 2,40
propostos
A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagdo do Municipio de Medianeira com seu 2,50 2,60 2,90 2,00
publico
ESTRATEGIA DE A adequacgdo da estratégia de comunicagdo proposta para a
COMUNICA(;AO solugé@o do problema especifico de comunicacédo e o 2,77 2,60 2,90 2,80
(20 pontos) atendimento dos obietivos de comunicacao
A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo 287 2.90 2.90 2.80

apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo proposta

A capacidade de identificar op¢des de abordagem de
comunicagao e acuidade na escolha da melhor entre as 2,70 2,60 2,90 2,60
possiveis e/ou cogitadas
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicacao, os objetivos de comunicacédo, os 2,83 2,70 2,80 3,00
publicos e a verba disponivel
Sua adequacédo ao problema especifico de comunicagédo e aos

L . 2,67 2,60 3,00 2,40

objetivos de comunicacéo
A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta 2,77 2,70 2,80 2,80
A cobertura dos segmgntos de pl;Jbllco ensejada por essas 283 2.70 2.80 3.00

interpretagées
A originalidade da combinagédo dos elementos que a constituem 2,77 2,70 2,90 2,70
(25 pontos) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2,73 2,80 2,60 2,80
A pertinéncia em relacao gs at_mdades do Municipio de 2.80 2.60 2.80 3.00
Medianeira.
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2,60 2,60 2.80 2,40
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados
A exequibilidade das pecas 1,80 1,80 2,00 1,60
A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos 1,77 1,70 2,00 1,60
0 conhecimento dos habitos d(? cpnsump de c_:omumcac;ao dos 0.90 0.80 0.90 1,00
segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos 0,83 0,90 0,80 0,80
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas em 177 170 1.80 1.80

relagdo as duas alineas anteriores

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas

no uso dos recursos préprios de comunicacdo da Prefeitura do 1,83 1,70 1,80 2,00
Municipio de Medianeira.
A economicidade da aplicagédo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo de pecas

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa 1,77 1,70 1,90 1,70
PONTUACAO MEDIA 58,83 56,7 62 57,8

MIDIA E NAO MIDIA (10
pontos)

1,77 1,80 1,80 1,70



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

TOPICO CRITERIOS PONTUAGCAO MEDIA MARLON
O tempo de experlenua_ p_r?f_lssmnal em atividades 427 4.20
publicitarias

A adequacédo das qualificacdes a estratégia de
comunicagédo publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros
A adequacéo das instala¢des, da infraestrutura e dos

recursos materiais que colocara a disposicdo da 1,73 1,40
execucdo do contrato, em carater prioritario
A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante, esquematizado 1,80 1,60
na Proposta
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

1,73 1,50

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

. e 1,70 1,60
procedimentos especificados na Proposta
A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de 187 1,70

midia que colocara regularmente a disposi¢do do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,

durant~e a execucdo do contrato
PONTUACAO MEDIA 13,10 12,00

JULGADORES
DAIANE

4,20

1,90

13,50

0445

LUCAS
4,40

2,00

2,00

1,60

2,00

13,80



REPERTORIO - BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MEDIA
REPERTORIO A ideia criativa e sua pe.rt|~nenC|a 2,77
(10 pontos) A clareza da exposicao 2,57
P A qualidade da execugdo e do acabamento 3,57

PONTUACAO MEDIA 8,90

MARLON

2,50
2,50
3,40
8,40

JULGADORES
DAIANE

2,80
2,70
3,30
8,80

0446

LUCAS

3,00
2,50
4,00
9,50



RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO - BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MEDIA
A concatenacdo légica da exposicéo 1,83
A evidéncia de planejamento 190
RELATO DE SOLUCAO DE publicitario
PROBLEMA DE A consisténcia das rela¢des de causa e 280
COMUNICAGCAO (10 pontos) efeito entre problema e solugéo '
A relevancia dos resultados 2.80

apresentados
PONTUACAO MEDIA 9,33

MARLON
1,70
1,80

2,70

2,60
8,80

JULGADORES

DAIANE
1,80
1,90

2,80

2,80
9,30

0447

LUCAS
2,00
2,00

2,90

3,00
9,90



PROPONENTE
OLE - PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

0448

RESULTADO GERAL
97,00
87,57
90,17



