Oficio 615/2022

Caodigo: 724.516.516.851.669.869
De. Marlon Utzig (utz_comunicacao@hotmail.com) Despacho: 2-615/2022
Assunto: JULGAMENTO CONCORRENCIA 01/2022

Medianeira/PR, 20 de Maio de 2022

Bom dia.

Segue em anexo a ata da sesséo realizada pela subcomisséao técnica, referente ao edital
de CONCORRENCIA 01/2022 - objetivando a Contratacédo de agéncia de propaganda
visando a prestacdo de servigos de publicidade institucional e de utilidade publica para
veiculacdo em Midias, de acdes, programas e servicos da municipalidade.

Marlon.

De: Municipio de Medianeira <notificacao@1 doc.com.br>

Enviado: quarta-feira, 4 de maio de 2022 17:26

Para: utz_comunicacao@ hotmail.com <utz_comunicacao@ hotmail.com>;
daianecavalca@gmail.com <daianecavalca@ gmail.com>; lucaszfv@gmail.com
<lucaszfv@gmail.com>; francielibado@ gmail.com <francielibado@ gmail.com>;
pablo.ferreiralima@ gmail.com <pablo.ferreiralima@ gmail.com>; imprensa@ medianeira.pr.gov.br
<imprensa@ medianeira.pr.gov.br>; medianeira@ osbrasil.org.br <medianeira@ osbrasil.org.br>;
andradesantos@ arnet.com.br <andradesantos@ arnet.com.br>

Assunto: JULGAMENTO CONCORRENCIA 01/2022

Oficio 615/2022:

A

SUBCOMISSAO TECNICA

CONSIDERANDO a realizagdo da la sessdo publica na data de 03/05/2022 as 09h0Omin, referente ao edital

de CONCORRENCIA 01/2022 - objetivando a Contratagdo de agéncia de propaganda visando a prestacdo de
servigos de publicidade institucional e de utilidade publica para veiculagdo em Midias, de acfes, programas e Sservigos

da municipalidade.

CONSIDERANDO que é de atribuicdo da Subcomissao Técnica realizar ojulgamento da presente licitacéo.
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Informo que se encontra disponivel no setor de Compras e licitagdes os documentos pertinentes para apreciacéo e
julgamento por parte deste Subcomiss&o Técnica, sendo o plano de comunicacgéo via néo identificada (ENVELOPE n°
01) e a proposta técnica referente a capacidade de atendimento, repertério e relato de solu¢do de problema de
comunicacdo (ENVELOPE N° 03).

Fica assim a disposicdo da presente subcomisséo a sala de licitagbes do Pago José Delia Pasqua para realizagdo do
julgamento.

Encaminho anexo ata da lasessao.

Atenciosamente.

Matheus Henrique Henz
Diretor Administrativo

Saiba como responder este Oficio

Acompanhar online »

Enviado e rastreado com 1Doc.

Para cancelar recebimento de comunicagdo de Municipio de Medianeira neste e-mail, clique aqui.
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"Tudo o que um sonho precisa para ser realizado é alguém que acredite que ele possa ser realizado.” - Roberto Shinyashiki
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ATA DE JULGAMENTO - SUBCOMISSAO TECNICA REFERENTE AO EDITAL DE
CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2022.

JULGAMENTO do plano de comunicacdo via néo identificada
(ENVELOPE n° 01) e a proposta técnica referente a capacidade
de atendimento, repertério e relato de solucdo de problema de
comunicacdo (ENVELOPE N° 03), em conformidade com o
Edital de CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2022, objetivando
a Contratacdo de agéncia de propaganda visando a
prestacdo de servicos de publicidade institucional e de
utilidade publica para veiculagdo em Midias, de acdes,
programas e servicos da municipalidade.

Aos dezenove dias do més de maio de dois mil e vinte e dois (19/05/2022), as nove
horas (09h00min), reuniu-se a Subcomissdo Técnica, composta por 3 (trés) membros de
acordo com a relacao de sorteados publicado no Diario Oficial Eletrdnico - Municipio de
Medianeira - Edicdo N° 2318 - 08/07/2021, sob a presidéncia de MARLON UTZIG e
membros DAIANE CAVALCA DA SILVA e LUCAS FERNANDO VALENTINI, para
procederem com o JULGAMENTO do plano de comunicacdo via n8o identificada
(ENVELOPE n° 01) e a proposta técnica referente a capacidade de atendimento,
repertério e relato de solugdo de problema de comunicacdo (ENVELOPE N° 03) da
CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2022.

Inicialmente, recebem da Comissdo de Licitacgdo os ENVELOPES n° 01 - plano de
comunicacdo via ndo identificada e os ENVELOPES N° 03 - proposta técnica referente a
capacidade de atendimento, repertério e relato de solucdo de problema de comunicacéo.

Em ato continuo, deu-se prosseguimento com verificagcdo dos envelopes n° 01 contendo a
via do Plano de Comunicagdo ndo identificada, confirmando que todas ndo possuiam
identificagcdo, passando assim a numerar o envelope e a capa de cada plano com caneta
esferografica de tinta azul de forma aleatdria e crescente, para o controle da analise por
parte da subcomissédo técnica.

ApOs a numeragdo, processou a avaliagcdo do conteddo disponivel em cada plano, de
forma individualizada por cada membro, no qual em comum interpretacdo passaram a
desclassificar as empresas que ndo respeitaram as exigéncias legais e editalicias e
classificar as que cumpriram, sendo:

EMPRESA N° 01: Cumpriu com o0s requisitos, ndo havendo motivos para
desclassificacéo, ficando deste modo CLASSIFICADA.

EMPRESA N° 02: Ndo cumpriu especialmente no que se refere ao Item 6.3.1, alinea “a”,
subitem 2. Contetdo impresso em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2
“orientacdo RETRATO”, sendo que a empresa apresentou no plano de comunicacgéo
conteutdos em orientagdo PAISAGEM, conforme consta nas paginas n° 08 e 10,
influenciando a nota técnica de algumas pecas publicitarias por conta da apresentacao do
formato paisagem, causando concorréncia desleal perante as demais empresas, além de
estar em desconformidade com o edital, ficando DESCLASSIFICADA conforme item 10.5,

alinea “a”.
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EMPRESA N° 03: Ndo cumpriu especialmente no que se refere ao Iltem 6.3.1, alinea “a”,
subitem 2. Contetdo impresso em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2
‘orientacdo RETRATO" sendo que a empresa apresentou no plano de comunicacédo
contetdos em orientacdo PAISAGEM, conforme consta nas paginas n° 09, 10, 11, 12 e
13, influenciando a nota técnica de algumas pecas publicitarias por conta da apresentacéo
do formato paisagem, causando concorréncia desleal perante as demais empresas, além
de estar em desconformidade com o edital, ficando DESCLASSIFICADA conforme item
10.5, alinea “a”.

Sendo atribuido a nota para cada plano de comunicacdo de forma individualizada por
parte dos membros da subcomisséo técnica, conforme anexo.

Prosseguindo com os trabalhos, a subcomissdo técnica submeteu-se a andlise do
contetdo disponivel no envelope n° 03 contendo a proposta técnica referente a
capacidade de atendimento, repertério e relato de solucdo de problema de comunicacao,
sendo atribuido a nota para cada proposta de forma individualizada por parte dos
membros da subcomissao técnica, conforme anexo a esta ata.

ApOs julgamento realizado por parte da subcomissdo técnica, encaminha-se a presente
ata a Comissao Permanente de Licitacdo, a qual publicard no 6rgao oficial do Municipio
(Diario Oficial Eletrdnico) aviso indicando data, hora e local da proxima reunido com vistas
a apuracao do resultado geral.

Nada mais tendo a tratar, o Sr. Presidente encerrou a reunido, de cujos trabalhos,
lavrando a presente ATA, que apés lida e achada conforme, vai assinada por mim, pelos
membros da Subcomissdo Técnica. Encerram-se os trabalhos as onze horas e cinqlenta
minutos (11 h50min) deste mesmo dia.

DAIANE CAVALCA DA SILVA
Membro



PLANO DE COMUNICACAO

TOPICO CRITERIOS
) RACIOCINIO A acuidade de compreenséo do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgédo e dos objetivos de comunicagao

A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacdo e aos objetivos de
comunicacgao

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos

A rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicag¢do do Municipio de Medianeira
com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacao proposta para a
solucao do problema especifico de comunicacéo e o
atendimento dos objetivos de comunicagéo

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
proposta

A capacidade de identificar op¢Oes de abordagem de
comunicacgao e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de
comunicacao, os publicos e a verba disponivel

Sua adequacédo ao problema especifico de comunicacéo e
aos objetivos de comunicacao

A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta

A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacfes

A originalidade da combinacao dos elementos que a
constituem

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta

A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de
Medianeira.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados

A exequibilidade das pecas

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO
(20 pontos)

IDEIA CRIATIVA
(25 pontos)

PONTUACAO
MAXIMA

\Y

*/<|

3,(0
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0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéao
dos segmentos de publicos prioritarios /110

A capacidade analitica evidenciada no exame desses

hébitos 1/0
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas 21/°

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

2/0

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacdo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

quadros

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposi¢ao da
execucdo do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) o ) _
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacfes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem oOnus adicional, durante a execuc¢do do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUAGAO MAXIMA
) A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO ,
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucédo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacao logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNICACAO
(10 pontos) A consisténcia das relacées de causa e

efeito entre problema e solucdo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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PLANO DE COMUNICACAO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
) RACIOCINIO A acuidade de compreensao do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacdo e dos objetivos de comunicacao 40

A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacao e aos objetivos de 70
comunicacgao !

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao

. apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
ESTRATEGIA DE 2,3

- propostos
COMUNICACAO _ . :
(20 pontos) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do Municipio de Medianeira 10
com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacao proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicagéo e o N QO
atendimento dos objetivos de comunicacao

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao A Q
proposta

A capacidade de identificar op¢cbes de abordagem de
comunicacgéao e acuidade na escolha da melhor entre as 5 4
possiveis e/ou cogitadas '

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicacéo, os objetivos de

oSPe e OIS %0
comunicacao, os publicos e a verba disponivel
Sua adequacédo ao problema especifico de comunicacao e
aos objetivos de comunicagio Mo
A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta 2 A
A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacoes 10
A originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem 1,0
ID%AS g;lthA A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3, 0
A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de
Medianeira. 2,7
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados 2,3
A exequibilidade das pecas 2. 0O
A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos 2 ,O



O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos prioritarios

0350

7,0
A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos 0,3
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacao as duas alineas anteriores
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de 4 5
comunicacédo da Prefeitura do Municipio de Medianeira. !
A economicidade da aplicacdo da verba de midia, 5 0
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas ’
A otimizagéo da midia segmentada, alternativa e,de massa 2. <?
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacédo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

guadros

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposi¢ao da
execucgao do contrato, em caréater prioritario

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacfes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
) A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO _
(10 pontos) A clareza da exposicéo

A qualidade da execucao e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacao logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNICAQAO
(10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e

efeito entre problema e solucédo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



TOPICO

) RACIOCINIO
BASICO (10 pontos)

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO
(20 pontos)

IDEIA CRIATIVA
(25 pontos)

PLANO DE COMUNICACAO

. PONTUACAO
CRITERIOS MAXIMA

A acuidade de compreensao do problema especifico de
comunicacédo e dos objetivos de comunicacdo

A adequacéo do partido temético e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicagdo e aos objetivos de L8
comunicacgao |
A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do Municipio de Medianeira 2
com seu publico

A adequacéo da estr¢té”a da cctouricacao proposta, para a
solugéo do. problema espebiii6o €S comunicagéo e o

Lo 00
atencpmenio dcs obfefvos is corruracagao /0 0
A consisténcia logica e apeirtirié”cia da argumentacéo
apresentada em defesa da estratégia de ccnnUinicacéo 3
vproposta

A capacidade de identificar op¢cbes de abordagem de
comunicacao e acuidaae na escolha da meihcr entre as
possiveis e/ou cogitadas

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de 3
comunicacao, os publicos e a verba disponivel

Sua adequacédo ao problema especifico de comunicacédo e
aos objetivos de comunicagéo 0,0

A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta 3

A cobertura dos segmentes de publico ensejada por essas
interpretaces a,8
A originalidade da combinacédo dcs elementos que a
constituem
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta S
A pertinéncia em relacéo as atividades do Municipio de
M.eGisricr/a,,, s> 3
Os desdobrarartes t jcaos fgttae.~a”confciisne
demonstrado isissc d» CBiniifca?ritades 2,b
. We\sgiidb!-feiE<(ite”€feKipecES«>.itrrt. m 2’
A compatibilidade caikgtagerf! 19k meios

iropcsics 7|
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0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos prioritarios

1,0
A capacidade analitica evidenciada no exame desses
hébitos
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores Q'
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos préprios de 7
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.
A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas V8
A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa X
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO fc 6
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
; . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacéo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

guadros

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposi¢cao da
execucao do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) - | |
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execuc¢do do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
i A ideia criativa e sua pertinéncia
- REPERTORIO )
(10 pontos) A clareza da exposic¢éo

A qualidade da execucéo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concate nacgao logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCAQAO
(10 pontos) A consisténcia das relacées de causa e

efeito entre problema e solucao

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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PLANO DE COMUNICACAO

- . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
) RACIOCINIO A acuidade de compreensao do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgéao e dos objetivos de comunicacao SA

A adequacéo do partido temético e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacéo e aos objetivos de il b
comunicagao

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito

ESTRATEGIA DE Dropostos | jS'
COMUNICACAO _ . :
(20 pontos) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacao do Municipio de Medianeira "a, |_

com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicagéo proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacgéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacdo V

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
proposta

A capacidade de identificar op¢cbes de abordagem de
comunicacao e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de
comunicacao, os publicos e a verba disponivel

Sua adequacao ao problema especifico de comunicacao e
aos objetivos de comunicagéo A
A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta
A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacdes

A originalidade da combinacdo dos elementos que a

constituem 3,1
IDEIA CRIATIVA

(25 pontos) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta

A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de

Medianeira. 21/1j
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecgas apresentados \

A exequibilidade das pecas

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos -u

A
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0 conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagao Oq
dos segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses \
héabitos Q
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas .
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores t |

(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacéo das qualificagbes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

quadros

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposicao da
execucao do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) - _ |
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacao e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢cdo do Municipio de Medianeira,
sem oOnus adicional, durante a execugdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



REPERTORIO

TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
) A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO _
(10 pontos) A clareza da exposicéo

A qualidade da execuc¢éo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacdo logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCAQAO
(10 pontos) A consisténcia das relacdes de causa e

efeito entre problema e solucéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

sec



PLANO DE CE)MUN%CAQAO

TOPICO CRITERIOS
) RACIOCINIO A acuidade de compreensao do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgédo e dos dbjefh/os de comurdtiacéo

A adequacao do partido teméatico e do conceito propostos
ao prbblerfia ebpéfeificti ci*Bg)rrlUnicacio e Mo bbiétfvda de
‘1" 1 "¢bhUmcag?do0 ' .
A consisténcia 16 gi6~"” € iminéncia da argumentacao
apresentada em defes”tfo partido tematicoe do conceito
btopostos

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do Municipio de Medianeira
com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacdo proposta para a
solucao do problema especifico de comunicacéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacéo

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
proposta

A capacidade de identificar op¢cbes de abordagem de
comunicacgéao e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO
(20 pontos)

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de
comunicacao, os publicos e a verba disponivel

Sua adequacao ao problema especifico de comunicacédo e
aos objetivos de comunicagéo

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta

A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacdes
A originalidade da combinacédo dos elementos que a
constituem
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta

A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de
Medianeira.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados

A exequibilidade das pecas

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos

IDEIA CRIATIVA
(25 pontos)

PONTUACAO
MAXIMA

\°>
2,0
2,5
2,9
lo
10

2,6

2.,%$

10
2, 3
2,6
2,8
2,0
2,0
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0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéo
dos segmentos de publicos prioritarios oO#

A capacidade analitica evidenciada no exame desses

habitos ° g
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores 1 ,8
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pegas 2 ,O

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO 60.H

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacédo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

guadros

A adequacao das instalacfes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposi¢ao da
execucdo do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) - . .
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informagfes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



REPERTORIO

TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
i A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO _
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucao e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacdao légica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCAQAO
(10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e

efeito entre problema e solucéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO -



PLANO DE COMUNICACAO
- . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

) RACIOCINIO A acuidade de compreensdo do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgéo e dos objetivos de comunicacéo e, L]
A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacao e aos objetivos de
comunicagao

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo
. apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
ESTRATEGIA DE propostos
COMUNICACAO _ " :
(20 pontos) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagéo do Municipio de Medianeira
com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacao proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacgéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacdo

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao M
proposta

A capacidade de identificar op¢cbes de abordagem de

comunicacgao e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas a3
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de ’JL 9/

comunicacéo, os publicos e a verba disponivel \
Sua adequacao ao problema especifico de comunicacédo e
aos objetivos de comunicacao
A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta

A cobertura dos segmentos ae publico ensejada por essas

1,8

a.fo

interpretacdes
A originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem
ID?Z@ gg:g‘;)lVA A simplicidade da forma sob a qual se apresenta
A pertinéncia em relagéo as atividades do Municipio de
iMisdianeira.,. il
Os desdobramentos cosr:jracEi'vos que s¢seja, ccnfoirme
demonsiracc nos eseit"es de pecas apresentados 7
. A eKequM&iséSKtes pecas --F 1>6

A compaiibiiidade da ir.giace.n das pecas aos meios
p.'opcsxs
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0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao
dos segmentos de publicos prioritarios O$

A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacédo as duas alineas anteriores J, <

(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacgéo da Prefeitura do Municipio de Medianeira. \,b

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas A 9

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacdo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

quadros

A adequacéo das instalagbes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposicao da
execucao do contrato, em caréter prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) L. . .
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing
e comunicacgao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
i A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO _
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucédo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacdo logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNICAQAO
(10 pontos) A consisténcia das relacdes de causa e

efeito entre problema e solucéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUAGAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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PLANO DE COMUNICACAO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
) RACIOCINIO A acuidade de compreensao do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgéo e dos objetivos de comunicacdo

A adequacao do partido tematico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacao e aos objetivos de
comunicacgao [17?

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo

. apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
ESTRATEGIA DE

. ropostos
COMUNICAGAO . brop . ,
(20 pontos) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacdo do Municipio de Medianeira 3 /]

com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacdo proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicagéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacdo

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
proposta /7

A capacidade de identificar op¢cBes de abordagem de
comunicacgao e acuidade na escolha da melhor entre as
possiveis e/ou cogitadas 2,t)

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicacéo, os objetivos de
comunicacéo, os publicos e a verba disponivel

Sua adequacado ao problema especifico de comunicacédo e
aos objetivos de comunicagéo a; b

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta
A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas

interpretacoes
A originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem
ID%’; g(l)?nlg'gVA A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3,i?
A pertinéncia em relagéo as atividades do Municipio de o
Medianeira. ! ,k
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 7
demonstrado nos exemplos de pecgas apresentados y L
A exequibiiidade das pecas h *

A compatibilidade da iinguagem das pecas aos meios
propostos
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O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéao
dos segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses

habitos Qr?
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacao das qualificacbes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

guadros

A adequacéo das instalagbes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposicao da
execucao do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) o _ _
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informagfes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execucao do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



0366

REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA

. A ideia criativa e sua pertinéncia
,  REPERTORIO o
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucédo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacdao légica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCACAO
(10 pontos) A consisténcia das relacdes de causa e

efeito entre problema e solugéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUAGCAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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TOPICO

] RACIOCINIO
BASICO (10 pontos)

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO
(20 pontos)

IDEIA CRIATIVA
(25 pontos)

L 0367

PLANO DE COMUNICACAO
. PONTUACAO
CRITERIOS MAXIMA
A acuidade de compreensao do problema especifico de
comunicacgao e dos objetivos de comunicacdo 5 , 3

A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacao e aos objetivos de 20
comunicacgao !

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 30
propostos !
A rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do Municipio de Medianeira ) 3

com seu publico

A adequacéo da estratégia de comunicacao proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacgéo e o > 3
atendimento dos objetivos de comunicacdo '

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao

apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 5 3
proposta :
A capacidade de identificar op¢cdes de abordagem de
comunicacgao e acuidade na escolha da melhor entre as 5 3

possiveis e/ou cogitadas
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o

problema especifico de comunicagéo, os objetivos de 5 o
comunicacao, os publicos e a verba disponivel e
Sua adequacéo ao problema especifico de comunicacao e 10

aos objetivos de comunicagéo
A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 2 ,$
A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas

interpretacoes
A originalidade da combinacao dos elementos que a
constituem 2/3
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2.6
A pertinéncia em relagdo as atividades do Municipio de
Medianeira. ? , 8
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme

demonstrado nos exemplos de pecas apresentados 2)%
A exequibilidade das pecas 7 0

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos
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0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéao
dos segmentos de publicos prioritarios 0,0

A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos 0%

ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores h3

(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de iS
comunicacgdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira. |

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO (0|/\

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacao das qualificacbes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

qguadros

A adequacao das instalacfes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposicao da
execucdo do contrato, em carater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) - : .
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacédo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



0369

REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
} A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO )
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucao e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacao logica da exposicao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCACAO
(10 pontos) A consisténcia das relacdes de causa e

efeito entre problema e solucéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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PLANO DE COMUNICACAO

; . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
) RACIOCINIO A acuidade de compreenséo do problema especifico de
BASICO (10 pontos) comunicacgéo e dos objetivos de comunicacéo
A adequacéo do partido teméatico e do conceito propostos
ao problema especifico de comunicacéo e aos objetivos de i 8
comunicagao -1
A consisténcia l0gica e a pertinéncia da argumentacgao
. apresentada em defesa do partido temético e do conceito 2 H
ESTRATEGIA DE |
< propostos
COMUNICAGAO _ . :
(20 pontos) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicag¢éo do Municipio de Medianeira 2

com seu publico

A adequacao da estratégia de comunicacao proposta para a
solucao do problema especifico de comunicacgéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacdo

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao %8
proposta 0

A capacidade de identificar opcOes de abordagem de
comunicacgao e acuidade na escolha da melhor entre as (VO{O
possiveis e/ou cogitadas

A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
problema especifico de comunicagéo, os objetivos de

comunicacéo, os publicos e a verba disponivel %
Sua adequacao ao problema especifico de comunicacao e
aos objetivos de comunicacao 2.M

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta

A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacoes 3
A originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta

A pertinéncia em relacdo as atividades do Municipio de
Medianeira. 3

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados

A exequibilidade das pecas v\ ih

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos U

IDEIA CRIATIVA
(25 pontos)



0371

0 conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacéao
dos segmentos de publicos prioritarios

A capacidade analitica evidenciada no exame desses

habitos
ESTRATEGIA DE A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas
MIDIA E NAO MIDIA em relacdo as duas alineas anteriores
(10 pontos) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de X

comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Medianeira.

A economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas V,*

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa

iJ
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
] . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

A adequacdo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de Medianeira,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

quadros

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposi¢cao da
execucgao do contrato, em caréater prioritario

CAPACIDADE DE A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio
ATENDIMENTO de Medianeira e a licitante, esquematizado na Proposta

(15 pontos) o _ _
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacfes de marketing
e comunicacado, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Medianeira,
sem Onus adicional, durante a execucao do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



0372

REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA
) A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO .
(10 pontos) A clareza da exposicao

A qualidade da execucédo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacéo logica da exposi¢ao

RELATO DE SOLUCAO DE A evidéncia de planejamento publicitario
PROBLEMA DE COMUNlCACAO
(10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e

efeito entre problema e solugéo

A relevancia dos resultados apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

TOPICO CRITERIOS PONTUAGAO

MAXIMA
O tempo de experiéncia profissional em atividades

publicitarias F
A adequacéo das qualificacdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a P
guantificacdo dos quadros

A adequacéo das instalacdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicao
CAPACIDADE da execucgéo do contrato, em carater prioritario
DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante,

esquematizado na Proposta X
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta 2 -

A relevancia e a utilidade das informac6es de
marketing e comunicacéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacé@o e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢éo do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucao do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

REPERTORIO
. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
i} A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO o
(10 pontos) A clareza da exposicdo > 3
A qualidade da execuc¢éo e do acabamento )
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO y/ fJ
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
A concatenacgéo ldgica da exposicao .
1 9
o A evidéncia de planejamento 2.
RELATO DE SOLUCAO DE publicitario
PROBLEMA DE
COMUNICAGAO (10 pontos) A consisténcia das relagdes de causa e 3
efeito entre problema e solucéo

A relevancia dos resultados 3
apresentados
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO cl,a
11

0373



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

0 tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias
A adequacao das qualificagdes a estratégia de
comunicag&o publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, tambéma 1,0
guantificacdo dos quadros

A adequacao das instalacdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicéo 2 ,O

CAPACIDADE da execucdo do contrato, em carater prioritario
DE A operacionalidade do relacionamento entre o
ATENDIMENTO Municipio de Medianeira e a licitante, 1 O
(15 pontos) esquematizado na Proposta 1

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta 2,0

A relevéancia e a utilidade das informagdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢do do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucédo do contrato

PONTUAGCAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO A6)
REPERTORIO
. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
] A ideia criativa e sua pertinéncia \ O
REPERTORIO
(10 pontos) A clareza da exposicao . 9

A gqualidade da execucédo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO M

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
A concatenacdo légica da exposicao
2,0
- A evidéncia de planejamento 7 O
RELATO DE SOLUGCAO DE publicitério ,

PROBLEMA DE

COMUNICAGAO (10 pontos) A consisténcia das relagdes de causa e
efeito entre problema e solugéo

A relevancia dos resultados
apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO \9,



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias 5 0

A adequacao das qualificagdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
guantificacdo dos quadros

A adequacédo das instala¢gdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicéo
CAPACIDADE da execugdo do contrato, em carater prioritario 1-3
DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante, Xi0
esquematizado na Proposta !

A segurancga técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de
midia que colocara regularmente a disposicao do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execugédo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

Ilh 5
REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS Pol\l;l,{%\\/l%o
i A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO )
(10 pontos) A clareza da exposigéo v -
A qualidade da execucédo e do acabamento 3_'8
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO $ 9
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
. . PONTUAGAO
TOPICO CRITERIOS MAXIM%\
A concatenacdo logica da exposicdo uX,0
~ A evidéncia de planejamento
RELATO DE SOLUGAO DE publicitério ity
PROBLEMA DE

COMUNICAGAO (10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e

efeito entre problema e solugéo 5,0

A relevancia dos resultados
apresentados > 0

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO * 8



/[l N ZiJJiKcMko ch - 0376

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

TOPICO CRITERIOS PONTUAGAO

MAXIMA
0 tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias 1
A adequacgéo das qualificagdes a estratégia de
comunicagé&o publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
quantificagdo dos quadros

A adequacdo das instala¢cdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicéo
CAPACIDADE da execucdo do contrato, em carater prioritario
DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante,
; N
esquematizado na Proposta .1

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacgdes de ’
marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢édo do 1/
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional, (o
durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

REPERTORIO
) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
] A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO
(10 pontos) A clareza da exposicao N
A qualidade da execugdo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
) . PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A concatenacdo légica da exposigéo

o A evidéncia de planejamento
RELATO DE SOLUCAO DE publicitario
PROBLEMA DE

COMUNICACAO (10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e

efeito entre problema e solugéo

A relevancia dos resultados
apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO



cicuh &

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

TOPICO CRITERIOS

0 tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias
A adequacédo das qualificagOes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
guantificacdo dos quadros

A adequacédo das instala¢gdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicao

CAPACIDADE da execucédo do contrato, em carater prioritario
DE A operacionalidade do relacionamento entre o
ATENDIMENTO Municipio de Medianeira e a licitante,
(15 pontos) esquematizado na Proposta

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicacgdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢do do
Municipio de Medianeira, sem 6énus adicional,
durante a execucao do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS
, A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO
(10 pontos) A clareza da exposigéo

A qualidade da execucao e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

PONTUACAO
MAXIMA

4.0
4,4

U
uA

PONTUACAO
MAXIMA

RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGCAO

TOPICO CRITERIOS

A concatenacdo légica da exposicéo

~ A evidéncia de planejamento

RELATO DE SOLUGCAO DE oublicitario
PROBLEMA DE

COMUNICAGCAO (10 pontos) A consisténcia das relacfes de causa e

efeito entre problema e solucao

A relevancia dos resultados
apresentados

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

PONTUAGAO

MAXIMA

2,1

0377
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA

0 tempo de experiéncia profissional em atividades

publicitarias
A adequacdo das qualificagdes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a i b
guantificacdo dos quadros ’

A adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicéo
CAPACIDADE da execucéo do contrato, em carater prioritario U
DE
ATENDIMENTO
(15 pontos)

A operacionalidade do relacionamento entre o
Municipio de Medianeira e a licitante,
esquematizado na Proposta

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos

procedimentos especificados na Proposta Jri)

A relevéancia e a utilidade das informagdes de
marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de
midia que colocara regularmente a disposicao do fi
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional, X '
durante a execucado do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

| of, 6
REPERTORIO
TOPICO CRITERIOS PO,\'}AT)L:[?,,%AO
] A ideia criativa e sua pertinéncia a. 4
REPERTORIO '
(10 pontos) A clareza da exposicao
A qualidade da execucédo e do acabamento 3 M
PONTUAGAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO 9.3 ...
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
. c PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIM(:;A\
A concatenacdo logica da exposi¢éo Ei-(L)J
X1
o A evidéncia de planejamento
PROBLEMA DE
COMUNICACAO (10 pontos) A consisténcia das relaces de causa e
efeito entre problema e solugéo X, b

A relevancia dos resultados
apresentados a, 8
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO
MAXIMA
0 tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias

TOPICO CRITERIOS

A adequacao das qualificacOes a estratégia de
comunicacao publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
quantificagdo dos quadros

A adequacédo das instalacdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposi¢éo
CAPACIDADE da execucéo do contrato, em carater prioritario 4

DE A operacionalidade do relacionamento entre o
ATENDIMENTO Municipio de Medianeira e a licitante, E
(15 pontos) esquematizado na Proposta /11

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta * b

A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicacédo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢édo do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucdo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

REPERTORIO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

A ideia criativa e sua pertinéncia

REPERTORIO . *
(10 pontos) A clareza da exposigéo

AN

A qualidade da execugdo e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGCAO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIM(:;A
A concatenacdo légica da exposigéo
~ A evidéncia de planejamento
RELATO DE SOLUGAO DE publicitario
PROBLEMA DE
COMUNICACAO (10 pontos) A consisténcia das relacbes de causa e
efeito entre problema e solucao
A relevancia dos resultados
2, t

apresentados
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO SiA



Nk
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA 0380
O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias
A adequacdo das qualificacdes a estratégia de
comunicagdo publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a
guantificacdo dos quadros

-

A adequacdo das instala¢cdes, da infraestrutura e

dos recursos materiais que colocara a disposigéo 2 O
CAPACIDADE da execucédo do contrato, em carater prioritario !
DE A operacionalidade do relacionamento entre o
ATENDIMENTO Municipio de Medianeira e a licitante,
(15 pontos) esquematizado na Proposta W

A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta

A relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicacao, das pesquisas de - <
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de I O
midia que colocara regularmente a disposicao do
Municipio de Medianeira, sem dnus adicional,
durante a execugédo do contrato

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO

REPERTORIO
) . PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

) A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO :
(10 pontos) A clareza da exposigéo
A qualidade da execugdo e do acabamento

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO o

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

) . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIM%\
A concatenacdo logica da exposi¢cao W
- A evidéncia de planejamento
RELATO DE SOLUCAO DE publicitario
PROBLEMA DE
COMUNICAGAO (10 pontos) A consisténcia das relagdes de causa e
efeito entre problema e solucao 2,3
A relevéancia dos resultados 2 f N
apresentados y

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO %



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PONTUACAO

TOPICO CRITERIOS MAXIMA

0 tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias
A adequacédo das qualificacdes a estratégia de
comunicagéo publicitaria do Municipio de
Medianeira, considerada, nesse caso, também a p
guantificacdo dos quadros

A adequacao das instalacdes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que colocara a disposicao

CAPACIDADE da execugdo do contrato, em carater prioritario
DE A operacionalidade do relacionamento entre o
ATENDIMENTO Municipio de Medianeira e a licitante,
(15 pontos) esquematizado na Proposta ajo
A seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na Proposta i, fo
A relevéancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicacgdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de o fi
midia que colocara regularmente a disposicdo do
Municipio de Medianeira, sem 6nus adicional,
durante a execucdo do contrato
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO i3:&
REPERTORIO
; . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMA
] A ideia criativa e sua pertinéncia
REPERTORIO s
(10 pontos) A clareza da exposic¢éo
A qualidade da execucado e do acabamento
PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO 'S 5
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
. . PONTUACAO
TOPICO CRITERIOS MAXIMCA
A concatenacéo légica da exposicédo 7 o

- A evidéncia de planejamento
RELATO DE SOLUGAO DE publicitario X .0

PROBLEMA DE

COMUNICAGAO (10 pontos) A consisténcia das relacbes de causa e
efeito entre problema e solugéo X, 8

A relevancia dos resultados
apresentados 3,0

PONTUACAO MAXIMA PARA ESTE TOPICO
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& Protocolo 5.731/2022 :®K MEDIANEIRA
Codigo: 276.016.515.768.042.965
De: Matheus Henrique Henz Setor: DLC - Diretoria de Compras, Licitagcdo e Contratos
Despacho: 1-5.731/2022
Para: Blanco Lima (ethblima@ hotmail.com)
Assunto: CONCORRENCIA PUBLICA

Medianeira/PR, 20 de Maio de 2022

Para:

Blanco Lima
ethblima@ hotmail.com m45 99133-6741
CNPJ 72.491.186/0001-30

RUA PRESIDENTE KENNEDY, . **** 85.807-080 / COQUEIRAL
CASCAVEL/PR

Segue convocacdo para segunda reunido nos termos do item 14.6 do edital de CONCORRENCIA N°
01/2022.

Matheus Henrique Henz
Diretor Administrativo

Municipio de Medianeira - Avenida José Callegari, 647, Bairro Ipé CEP: 85884-000 -1 Doc * www.1ldoc.com.br
Impresso em 24/05/2022 11:38:46 por Matheus Henrique Henz - DIRETOR ADMINISTRATIVO
“Acredite em si proprio e chegard um dia em que 0s outros n&o terdo outra escolha sendo acreditar com vocé.” - Cynthia Kersey

https://medianeira.1doc.com.br/?pg=doc/via&hash=AE3496407DDF77431E332CD9&itd-5 71
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MUNICIPIO DE

Protocolo 5.707/2022 401 MEDIANEIRA

Codigo: 282.316.515.155.121.943

De: Matheus Henrique Henz Setor: DLC - Diretoria de Compras, Licitacdo e Contratos
Despacho: 1-5.707/2022

Para: Ole - Propaganda E Publicidade (luana@olepropaganda.com.br)

Assunto: CONCORRENCIA PUBLICA

Medianeira/PR, 20 de Maio de 2022

Para:

Ole - Propaganda E Publicidade
luana@olepropaganda.com.br m42 99964-2565
CNPJ 03.979.287/0001-31

RUA PEDRO AMERICO, . SALA 01. 374 / OFICINAS
PONTA GROSSA

Segue convocacdo para segunda reunido nos termos do item 14.6 do edital de CONCORRENCIA N°
01/2022.

Matheus Henrique Henz
Diretor Administrativo

Municipio de Medianeira - Avenida José Callegari, 647, Bairro Ipé CEP: 85884-000 « 1Doc » www.ldoc.com.br
Impresso em 24/05/2022 11:39:35 por Matheus Henrique Henz - DIRETOR ADMINISTRATIVO

“Acredite em si proprio e chegara um dia em que os outros ndo terdo outra escolha senédo acreditar com vocé.” - Cynthia Kersey

https://medianeira.1 doc.com.br/?pg=doc/via&hash=7A6FC1 DBD83BE4C059B09556&itd-5 m
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Protocolo 5.732/2022

Codigo: 412.116.515.770.434.483
De: Matheus Henrique Henz Setor: DLC - Diretoria de Compras, Licitacdo e Contratos

Despacho: 1-5.732/2022
Para: N & N Agencia de Publicidade E Propaganda Ltda (nnagencia@ hotmail.com)

Assunto: CONCORRENCIA PUBLICA
Medianeira/PR, 20 de Maio de 2022

Para:

N & N Agencia de Publicidade E Propaganda Ltda
nnagencia@ hotmail.com m45 99933-9996
CNPJ 13.451.228/0001-40

AV BRASIL, 910, . APTO 01. 85.892-000 / CENTRO
SANTA HELENA

Segue convocacdo para segunda reunido nos termos do item 14.6 do edital de CONCORRENCIA N°
01/2022.

Matheus Henrique Henz
Diretor Administrativo

Municipio de Medianeira - Avenida José Callegari, 647, Bairro Ipé CEP: 85884-000 * IDoc ewww.ldoc.com.br
Impresso em 24/05/2022 11:39:54 por Matheus Henrique Henz - DIRETOR ADMINISTRATIVO

“Quer vocé acredite que consiga fazer uma coisa ou ndo, vocé esta certo." - Henry Ford

https://medianeira.1 doc.com.br/?pg=doc/via&hash=26BB7DD2CAFD31BF001C79B0&itd-5
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